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MINISTERIO DE COMUNICACIÓN

El Ministerio de Comunicación es la institución
responsable de informar y comunicar a la

sociedad civil de forma oportuna, permanente y
actualizada las políticas gubernamentales del

Estado Plurinacional de Bolivia, transparentando
la gestión pública a través de los distintos

medios y formatos de comunicación 

¿QUIÉNES
SOMOS?

¿CUÁLES SON
NUESTROS
DESAFÍOS?

¿CÓMO NOS
ORGANIZAMOS?

¿QUÉ
HACEMOS?



Somos un espacio de
acción e interacción

comunicacional entre la
sociedad civil y el

Gobierno Plurinacional
mediante el cual

difundimos y promovemos
los fines, principios y

valores del
Estado plurinacional

¿QUIÉNES
SOMOS?



¿QUÉ HACEMOS?

Conducir la comunicación gubernamental a partir de la
interacción entre la sociedad civil y el gobierno central

 para informar, difundir y promover políticas inclusivas y
plurales, así como, facilitar a la población el uso y acceso a

la información a través de medios de comunicación
tradicionales y de nuevas tecnologías



CPE, Art. 106: garantizar el derecho a la
comunicación y la información

A través de distintos canales:

En beneficio de las y los bolivianos



¿CÓMO NOS ORGANIZAMOS?

Viceministerio
de Políticas

Comunicacionales

Viceministerio
de Gestión 

Comunicacional



Viceministerio
de Gestión 

Comunicacional

MINISTERIO DE
COMUNICACIÓN BOLIVIA TV

EDITORIAL
DEL ESTADO

Viceministerio
de Políticas

Comunicacionales

¿CUÁLES
SON

NUESTROS
DESAFÍOS?



NUESTROS DESAFÍOS

FORTALECER LA COMUNICACIÓN GUBERNAMENTAL A TRAVÉS DE LAS 
NUEVAS TECNOLOGÍAS DE INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN.

DIVERSIFICAR LA PROGRAMACIÓN DE LOS MEDIOS ESTATALES CON 
PARTICIPACIÓN DE TODOS LOS ACTORES DE LA SOCIEDAD.

APOYAR A LA GESTIÓN COMUNICACIONAL DEL ESTADO PLURINACIONAL 
DE BOLIVIA.

PROMOVER EL RESPETO A NUESTROS VALORES, IDENTIDAD, DIVERSIDAD, 
DIGNIDAD SOCIAL Y CULTURAL.



¿CON QUÉ RECURSOS?
527.302.500 Bs



VICEMINISTERIO
DE GESTIÓN COMUNICACIONAL

DESAFÍO 1

FORTALECER LA
 COMUNICACIÓN

GUBERNAMENTAL A
TRAVÉS DE LAS

NUEVAS
TECNOLOGÍAS DE
INFORMACIÓN Y
COMUNICACIÓN

DESAFÍOS COMPROMISOS
COMPROMISOS

Amplificar a la población boliviana el  uso
de las redes sociales como una forma de

participación democrática

Talleres, seminarios, coloquios,
entre otros para el
fortalecimiento de capacidades.

Alianzas estratégicas con
diferentes instituciones para la
difusión de información
gubernamental

a través de:



DESAFÍO 1

FORTALECER LA
 COMUNICACIÓN

GUBERNAMENTAL A
TRAVÉS DE LAS

NUEVAS
TECNOLOGÍAS DE
INFORMACIÓN Y
COMUNICACIÓN



FORTALECER LA
 COMUNICACIÓN

GUBERNAMENTAL A
TRAVÉS DE LAS

NUEVAS
TECNOLOGÍAS DE
INFORMACIÓN Y
COMUNICACIÓN

COMPROMISOS

Amplificar a la población boliviana el  uso
de las redes sociales como una forma de

participación democrática

Talleres, seminarios, coloquios,
entre otros para el
fortalecimiento de capacidades.

Alianzas estratégicas con
diferentes instituciones para la
difusión de información
gubernamental

a través de:



VICEMINISTERIO
DE GESTIÓN COMUNICACIONAL

DESAFÍOS COMPROMISOS
DESAFÍO 2

DIVERSIFICAR LA PROGRAMACIÓN DE LOS
MEDIOS ESTATALES CON PARTICIPACIÓN DE 

TODOS LOS ACTORES DE LA SOCIEDAD
a través de:

Bolivia TV (BTV) Red Patri Nueva:
Radio Illimani

CAMBIO
Periódico del Estado

Plurinacional de Bolivia
Agencia Boliviana de

Información (ABI)
Agencia de Información de los 
Pueblos Originarios (RPO’S)

Crear contenidos informativos,
educativos y didácticos para la difusión a

través de las distintas plataformas

Ministerio de Comunicación Bolivia

@mincombolivia

@Ministerio de Comunicación Bolivia

@mincombolivia



DESAFÍO 2
DIVERSIFICAR LA PROGRAMACIÓN DE LOS

MEDIOS ESTATALES CON PARTICIPACIÓN DE 
TODOS LOS ACTORES DE LA SOCIEDAD

a través de:

Bolivia TV (BTV) Red Patri Nueva:
Radio Illimani

CAMBIO
Periódico del Estado

Plurinacional de Bolivia
Agencia Boliviana de

Información (ABI)
Agencia de Información de los 
Pueblos Originarios (RPO’S)



COMPROMISOS

Crear contenidos informativos,
educativos y didácticos para la difusión a

través de las distintas plataformas

Ministerio de Comunicación Bolivia

@mincombolivia

@Ministerio de Comunicación Bolivia

@mincombolivia



Facebook



Twitter



Youtube



Instagram



VICEMINISTERIO
DE POLÍTICAS COMUNICACIONALES

DESAFÍOS COMPROMISOS

COMPROMISOS

Diseñar y socializar una renovada
estrategia comunicacional para la
difusión de campañas en medios masivos 
y alternativos.

DESAFÍO 1

APOYAR A LA GESTIÓN COMUNICACIONAL 
DEL ESTADO PLURINACIONAL DE BOLIVIA



DESAFÍO 1

APOYAR A LA GESTIÓN COMUNICACIONAL 
DEL ESTADO PLURINACIONAL DE BOLIVIA



COMPROMISOS

Diseñar y socializar una renovada
estrategia comunicacional para la
difusión de campañas en medios masivos 
y alternativos.



VICEMINISTERIO
DE POLÍTICAS COMUNICACIONALES

DESAFÍOS COMPROMISOS

DESAFÍO 1

PROMOVER EL RESPETO A NUESTROS 
VALORES, IDENTIDAD, DIVERSIDAD Y 

DIGNIDAD SOCIAL Y CULTURAL

COMPROMISOS

Socializar, sencibilizar, concientizar 
los derechos y beneficios de la 
ploblación a través de campañas 
en medios masivos y alternativos.

Contribuir a la difusión de 
información en beneficio de la 
población boliviana.



DESAFÍO 1

PROMOVER EL RESPETO A NUESTROS 
VALORES, IDENTIDAD, DIVERSIDAD Y 

DIGNIDAD SOCIAL Y CULTURAL



COMPROMISOS

Socializar, sencibilizar, concientizar 
los derechos y beneficios de la 
ploblación a través de campañas 
en medios masivos y alternativos.

Contribuir a la difusión de 
información en beneficio de la 
población boliviana.



EMPRESA ESTATAL DE TELEVISIÓN BOLIVIA TV



EMPRESA ESTATAL DE TELEVISIÓN
BOLIVIA TV

DESAFÍOS COMPROMISOS

COMPROMISOS

Fortalecer las capacidades 
competitivas para optimizar y 
garantizar la sostenibilidad de la 
empresa contribuyendo a la 
rentabilidad social

COMPROMISOS

Transmitir eventos 
deportivos nacionales 
en canal 7.2

Producir, Generar y 
Transmitir en Televisión 
Digital HD.

COMPROMISOS

Desarrollar programas que 
promuevan la sencibilización y 
prevención del racismo y 
discriminación.

Generar espacios televisivos 
con inclusión y participación 
de distintos actores de la 
sociedad.

DESAFÍO

POTENCIAR A LA
EMPRESA ESTATAL DE

TELEVISIÓN BOLIVIA TV
COMO MEDIO DE

COMUNICACIÓN CON
CONTENIDOS

INTEGRADORES E
INCLUSIVOS TANTO A

NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL



DESAFÍO

POTENCIAR A LA
EMPRESA ESTATAL DE

TELEVISIÓN BOLIVIA TV
COMO MEDIO DE

COMUNICACIÓN CON
CONTENIDOS

INTEGRADORES E
INCLUSIVOS TANTO A

NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL



COMPROMISOS

Desarrollar programas que 
promuevan la sencibilización y 
prevención del racismo y 
discriminación.

Generar espacios televisivos 
con inclusión y participación 
de distintos actores de la 
sociedad.



COMPROMISOS

Transmitir eventos 
deportivos nacionales 
en canal 7.2

Producir, Generar y 
Transmitir en Televisión 
Digital HD.



COMPROMISOS

Fortalecer las capacidades 
competitivas para optimizar y 
garantizar la sostenibilidad de la 
empresa contribuyendo a la 
rentabilidad social



PRESUPUESTO 2019
124.347.756 Bs





EDITORIAL DEL ESTADO PLURINACIONAL
DE BOLIVIA

DESAFÍOS COMPROMISOS

Diversificar la capacidad 
productiva gráfica para las 
instituciones estatales, privadas 
y de la sociedad civil en general.

Generar una campaña de 
información sobre las 
capacidades y ofertas de 
producción de la editorial.

DESAFÍO 1

POTENCIAR A LA 
EMPRESA ESTATAL 

EDITORIAL DEL 
ESTADO 

PLURINACIONAL EN 
EL ÁMBITO 

COMPETITIVO 
PÚBLICO Y PRIVADO 
A NIVEL NACIONAL



DESAFÍO 1

POTENCIAR A LA 
EMPRESA ESTATAL 

EDITORIAL DEL 
ESTADO 

PLURINACIONAL EN 
EL ÁMBITO 

COMPETITIVO 
PÚBLICO Y PRIVADO 
A NIVEL NACIONAL



COMPROMISOS

Diversificar la capacidad 
productiva gráfica para las 
instituciones estatales, privadas 
y de la sociedad civil en general.

Generar una campaña de 
información sobre las 
capacidades y ofertas de 
producción de la editorial.



EDITORIAL DEL ESTADO PLURINACIONAL
DE BOLIVIA

DESAFÍOS COMPROMISOS
DESAFÍO 2

FORTALECER LOS 
PROCESOS DE 
PRODUCCIÓN, 

IMPRESIÓN, DISEÑO, 
EDICIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN 
CON ESTÁNDARES DE 

CALIDAD QUE 
PERMITAN ATENDER LA 
DEMANDA PÑUBLICA Y 

PRIVADA

COMPROMISOS

Identificar oportunidades y 
desarrollar procesos de 
articulación con actores del rubro 
gráfico.

Alcanzar la producción de 13 
millones de productos impresos 
en 9 categorías: libros, afiches, 
periódico, otras separatas, 
folletos, agendas, calendarios, 
papelería, volantes 
(bípticos/trípticos).



DESAFÍO 2

FORTALECER LOS 
PROCESOS DE 
PRODUCCIÓN, 

IMPRESIÓN, DISEÑO, 
EDICIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN 
CON ESTÁNDARES DE 

CALIDAD QUE 
PERMITAN ATENDER LA 
DEMANDA PÑUBLICA Y 

PRIVADA



COMPROMISOS

Identificar oportunidades y 
desarrollar procesos de 
articulación con actores del rubro 
gráfico.

Alcanzar la producción de 13 
millones de productos impresos 
en 9 categorías: libros, afiches, 
periódico, otras separatas, 
folletos, agendas, calendarios, 
papelería, volantes 
(bípticos/trípticos).



PRESUPUESTO 2019
30.000.006 Bs




