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1. INTRODUCCION

Las actividades del Ministerio de Comunicacion se encuentran enmarcados en el mandato que
nos otorga la Constituciéon Politica del Estado, para garantizar el derecho a la comunicacion y
la informacion.

De ese mandato constitucional se desprende la mision y vision del Ministerio de Comunicacion,
cuya proyeccion se encuentra ya definida como un ente articulador entre el Estado y la
poblacibn en su conjunto, para construir una comunicacion democratica, participativa,
descolonizada y despatriarcalizada. Para ello, el Ministerio de Comunicacion despliega
estrategias a nivel nacional, departamental y local que comprende acciones comunicacionales
y de informacién en distintos ambitos y sectores.

El Ministerio de Comunicacion, cuenta en su estructura organizacional, con dos
Viceministerios, el Viceministerio de Gestiébn Comunicacional y el Viceministerio de Politicas
Comunicacionales

El Viceministerio de Gestibn Comunicacional, tiene bajo su cargo a la Direccion General de
Medios Estatales, que dirige el funcionamiento de los medios Estatales: Periédico Cambio,
Radio lllimani - Red Patria Nueva, Red de Radios de Pueblos Originarios y Agencia Boliviana
de Informacién. El Ministerio también ejerce tuicion sobre el canal estatal Bolivia TV.

Otra Direccion del Viceministerio de Gestion Comunicacional, es la Direccion General de
Estudios y Proyectos, que se encarga de apoyar en la elaboracion y administracién de los
proyectos comunicacionales del Ministerio.

A su vez, el Viceministerio de Politicas Comunicaciones, define politicas para la difusion estatal
de la gestion de gobierno en cuanto a politicas publicas, entrega de obras y otros actos donde
participa el Presidente y Vicepresidente del Estado Plurinacional de Bolivia.

El Viceministerio de Politicas Comunicacionales, tiene a su cargo a la Direccion General de
Estrategias, que tiene la funcién de definir las campafias comunicacionales y la politica de
difusion.

La Direccion de Informacién Gubernamental, gestiona y procesa la informaciéon generada por
las instituciones estatales a través de formatos periodisticos y espacios comunicacionales
participativos. Se encarga, asimismo, del relacionamiento con organizaciones sociales e
instituciones de la sociedad civil. Ademas de canalizar la informaciéon gubernamental a través
de los medios estatales y privados.

En este contexto, las acciones del Ministerio se enmarcan en un servicio comunicacional que
el Estado entrega a la sociedad en un conjunto de productos impresos, material audiovisual y



la interaccidn que se otorga a la poblacion en su conjunto, contribuyendo de esta manera a la
consolidacién de la Revolucion Democratica y Cultural.

En ese marco, se presenta el Informe de Gestion del Ministerio de Comunicacion
correspondiente a la gestiéon 2015, el mismo que recoge las acciones desarrolladas por el
Ministerio en cumplimiento de los compromisos asumidos ante el pueblo boliviano.

1.1 MANDATO LEGAL DEL MINISTERIO DE COMUNICACION

1.1.1 CONSTITUCION POLITICA DEL ESTADO
Articulo 106

l. El Estado garantiza el derecho a la comunicacion y el derecho a la informacién.

Il. El Estado garantiza a las bolivianas y bolivianos el derecho a la libertad de
expresion, de opinion y de informacién, la rectificacion y a la réplica, y el derecho a
la comunicacion y a la informacién.

Il. El Estado garantiza a las trabajadoras y los trabajadores de la prensa, la libertad
de expresion, el derecho a la comunicacion y a la informacion.

V. Se reconoce la clausula de conciencia de los trabajadores de la informacion.

Articulo 107

l. Los medios de comunicacién social deberan contribuir a la promocién de los valores
éticos, morales y civicos de las diferentes culturas del pais, con la produccién y
difusion de programas educativos plurilinglies y en lenguaje alternativo para
discapacitados.

Il. La informacién y las opiniones emitidas a través de los medios de comunicacion
social deben respetar los principios de veracidad y responsabilidad. Estos principios
se ejerceran mediante las normas de ética y de auto regulacion de las
organizaciones de periodistas y medios de comunicacion y su ley.

. Los medios de comunicacion social no podran conformar, de manera directa o
indirecta, monopolios u oligopolios.

V. El Estado apoyara la creacién de medios de comunicacién comunitarios en
igualdad de condiciones y oportunidades.

1.1.2 DECRETO SUPREMO N° 0793

Mediante Decreto Supremo N° 0793 de 15 de febrero de 2011, se crea el Ministerio de
Comunicacion.



2. ORGANIZACION

El ministerio de Comunicacion cuenta con la siguiente estructura organizacional aprobada mediante Resolucién Ministerial N°26 de

16de febrero de 2018.
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3. PLANIFICACION

En lo que se refiere a la Planificacion Institucional el Ministerio de Comunicacion aplica las
herramientas establecidas en el marco normativo vigente, respetando los lineamientos
estatales enmarcados en el Sistema de Planificacion Integral del Estado, por lo que a
continuacién se expone la informacién generada como resultado de la aplicacion sefialada.

3.1 PLANIFICACION ESTRATEGICA

Considerando que la planificacion estratégica es el proceso de determinar cémo una entidad
puede hacer el mejor uso posible de sus recursos en el futuro, con la finalidad de cumplir sus
objetivos, el Ministerio de Comunicacion cuenta con el Plan Estratégico Ministerial 2016 — 2020
aprobado, el cual contempla acciones de mediano plazo, enmarcadas en la Agenda 2025y el
Plan de Desarrollo Econdmico y Social (PDES) 2016 - 2020.

3.1.1 MISION

Comunicar los fines, principios y valores del Estado Plurinacional, desarrollando una politica
comunicacional que garantice el derecho a la comunicacién e informacion del pueblo boliviano
hacia el Vivir Bien

3.1.2 VISION

El Ministerio de Comunicacién se constituye en la entidad publica que desarrolla de manera
eficaz y eficiente una politica comunicacional con caracter integrador e inclusivo en lo social,
econdmico, politico, descolonizador, antiimperialista, despatriarcalizador y antirracista.

3.1.3 OBJETIVOS ESTRATEGICOS 2016 — 2020 (ACCIONES DE MEDIANO PLAZO)

AMP1. Comunicar los fines, principios y valores del Estado Plurinacional, desarrollando una
politica comunicacional que garantice el derecho a la comunicacion e informacién del pueblo
boliviano hacia el Vivir Bien

AMP2. Incidir en la formacién del pueblo boliviano con conciencia social e ideolégica para
consolidar el cambio

AMP3. Desarrollar estrategias comunicacionales articuladoras, integradoras y participativas
entre las entidades publicas del nivel central del Estado y entidades territoriales autbnomas,
actores de la economia plural, con medios estatales fortalecidos, que coadyuven a alcanzar
los objetivos del Plan de Desarrollo Econémico y Social y de la Agenda Patriética 2025, con
vision politica y geopolitica de liderazgo del Estado Plurinacional en el contexto internacional

AMP4. Consolidar el Sistema Plurinacional de Comunicacién



AMPS5. Alentar la promocion y difusién de los Derechos Humanos en medios privados

En el siguiente gréfico se refleja la articulacion entre la Planificacion Institucional y la
Planificacion Estatal en el marco de la normativa vigente.

Gréafico N°1

PILARES, METAS Y RESULTADOS PDES 2016 - 2020

PILAR 1

ERRADICACION DE
EXTREMA POBREZA

PILAR 4

SOBERANIA CIENTIFICA Y
TECNOLOGICA

PILART1

SOBERANIA Y
TRANSPARENCIA EN LA
GESTION PUBLICA

Meta 4

Combatir la pobreza social

Resultado 27

Los medios de comunicacién
publicos y privados implementan
programas de sensibilizacion y
prevencion del racismo y
discriminacion

Meta 6

Construir un ser humano integral
para Vivir Bien

Resultado 38

Se ha avanzado sustancialmente en
la consolidacién del nuevo Modelo
de Estado Plurinacional
Descolonizado y Despatriarcalizado
en el territorio Nacional

Meta |

Investigacion y desarrollo de
tecnologia

Resultado 125

El Estado Plurinacional de Bolivia
cuenta con acceso a la informacion y
a la comunicacion

Grafico N°2

Meta 1

Gestion Publica transparente,
con servidores publicos éticos

Resultado 298

Se ha implementado un modelo de
servicio publico inclusivo,
intercultural y comprometido con la
concrecion del Vivir Bien.

Resultado 302

Se ha reducido significativamente la
burocracia en los procesos y
procedimientos de la administracién
publica con la integracién de los
sistemas del estado y el uso de las
tecnologias de la informaciony
comunicacion
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1.1 PLANIFICACION OPERATIVA

De acuerdo al ciclo de la planificacion, una vez aprobado el Plan Estratégico Ministerial, cada
gestion el Ministerio de Comunicacion realiza su planificacion operativa, la cual consiste en
establecer claramente la aplicacién del plan estratégico conforme a las Acciones de Corto
Plazo (ACP) (Obijetivos Especificos de Gestion), las cuales se muestran en el Cuadro N°1.

El Ministerio de Comunicacion, en el marco de las atribuciones conferidas establecio 4
Objetivos de Gestion Institucional (Acciones de Corto Plazo), a través de sus diferentes Areas
y Unidades Organizacionales.

Cuadro N°1

OBJETIVOS DE GESTION INSTITUCIONAL (ACCIONES DE CORTO PLAZO) 2018

CODIGO ACCION DE CORTO PLAZO AREA ORGANIZACIONAL
Disefiar politicas comunicacionales con contenido social e VICEMINISTERIO DE
02.01 ideoldgico a ser transmitidos respetando los valores y principios POLITICAS
establecidos en la CPE COMUNICACIONALES

Fortalecer el sistema de informacién de investigaciony
sistematizacion de demandas sociales y de opinion publica, a
03.01 [través del desarrollo de estrategias comunicacionales parala
difusion de las politicas del gobierno a nivel nacional e

. . VICEMINISTERIO DE
internacional

GESTION
COMUNICACIONAL

Disefar e implementar proyectos orientados a fortalecer el
sistema comunicacional en el territorio nacional, identificando
y priorizando regiones carentes de medios de comunicaciény
tecnologias de informacion y comunicacién e inclusion social

03.02

Desarrollar e Implementar un servicio publico con eficiencia,
transparenciay desburocratizacion de la

04.01 gestion, utilizando adecuadamente los recursos y la
planificacién como herramietna de gestidn institucional
respetando los derechos que establece la CPE

ADMINISTRACION
CENTRAL

2. LOGROS DE GESTION

Desde el Ministerio de Comunicacién se elaboran, desarrollan y aplican politicas, normas y
estrategias de comunicacion del Estado para garantizar el ejercicio del derecho a la
comunicacion e informacion de la poblacion boliviana.

Se viene desarrollando un sistema de comunicacion e informacion estatal; al interior del
Organo Ejecutivo; entre los Organos del Estado; con los movimientos sociales y la sociedad
civil para la democratizacion de la informacion.



2.1 ADMINISTRACION CENTRAL
En lo que se refiere a las &reas de apoyo transversal a la gestién

Mejora continua en procedimientos que permitan consolidar el control interno y la
determinaciéon de controles clave, fortaleciendo las capacidades técnicas del area
administrativa — financiera, garantizando la transparencia

Implantacién de los Sistemas de Ley N°1178 de Administracién y Control Gubernamentales
con eficacia, eficiencia y transparencia

Trabajo diligente y oportuno en temas juridicos, entre lo mas relevante se puede sefalar, la
suscripcién de Convenios de Cooperacién Interinstitucional para la implementacion y ejecucion
de actividades orientadas al posicionamiento de la Marca Pais Bolivia con las siguientes
instituciones:

* Instituto Boliviano de Comercio Exterior.

+ Casa del Camba.

» Compaiia de Servicios de Transporte Aéreo Amaszonas S.A.

* Empresa Ferroviaria Andina S.A.

* Fundacion Educacion Para el Desarrollo FAUTAPO

+ Administracion de Aeropuertos y Servicios Auxiliares a la Navegacion Aérea.

Atencién oportuna de los requerimientos relacionados a las Tecnologias de Informacién y
Comunicacion, manteniendo y mejorando las herramientas con las que cuenta la entidad

Se ha aplicado el Control posterior de acuerdo a lo planificado, promoviendo con los resultados
la mejora continua de la entidad

Se ha logrado que la poblacion boliviana cuente con informacion disponible en tiempo real de
las actividades realizadas por el Presidente del Estado Plurinacional de Bolivia

Se ha promovido el Cédigo de Etica y el compromiso de adhesion aprobado, ademas de la
participacién en diferentes audiencias de rendicién de cuentas, promoviendo la cultura de
transparencia en la gestion publica

2.2 VICEMINISTERIO DE GESTION COMUNICACIONAL

En el marco de las atribuciones conferidas mediante el Decreto Supremo N°793, ésta area
organizacional se encarga de poner en practica el desarrollo de un sistema de informacion de
investigacion y sistematizacion de demandas sociales y de opinion publica, ademas de
gestionar la difusion de las politicas del gobierno y de la imagen del Estado Plurinacional.



Por otra parte, la Elaboracién y ejecucion de planes, programas y proyectos de
posicionamiento en temas estratégicos de la gestion gubernamental, en el marco de las
politicas aprobadas por la Maxima Autoridad Ejecutiva de la entidad, haciendo el seguimiento,
el control y la evaluacion de la ejecucion de los mismos, también son funciones que
desempena.

En lo que se refiere al disefio, elaborar y desarrollo de politicas de relacionamiento del Organo
Ejecutivo con los medios de comunicacién gubernamentales y de programas y proyectos de
fortalecimiento y desarrollo de los medios de comunicacién del Estado, asi como la orientacion
y supervision en el relacionamiento.

Por tanto, los logros relacionados a las Politicas Comunicacionales se exponen a continuacion.
DIRECCION GENERAL DE MEDIOS ESTATALES

La Direccién General de Medios Estatales, tiene como principal funcién la de coordinar con los
Medios de Comunicacion del Estado Plurinacional de Bolivia: Bolivia TV, Periédico Cambio,
Red Patria Nueva y la Agencia Boliviana de Informacion sus actividades y consolidar la
creacion y funcionamiento de la Unidad de Editorial del Estado Plurinacional de Bolivia.

Por tanto, a continuacion se presentan los resultados alcanzados por cada uno de los medios
gue forman parte de su estructura.

BOLIVIATV

Bolivia TV y la Gerencia de Produccion se han dedicado en la gestion 2018 a realizar
producciones de programas especiales y campafias de incidencia en las efemérides
departamentales y otros eventos que contribuyen al fortalecimiento del Estado Plurinacional
de Bolivia.

Entre los proyectos audiovisuales mas relevantes que ha desarrollado la Gerencia de
Produccion se encuentran:

e Carnaval de Oruro.

e Festival de Tupiza.

e 23 de marzo, dia de la reivindicacion maritima.
e 15 de Abril, efeméride de Tarija.

e Anata Andino.

¢ Afo nuevo Andino amazdnico.

e 25 de Mayo, efeméride de Chuquisaca.

e 16 de Julio, efeméride de La Paz.

e 6 Agosto dia de la Patria.

e 14 de Septiembre, efeméride de Cochabamba

9



o 24 de Septiembre, efeméride Santa Cruz.
En cuanto a los eventos deportivos mas relevantes podemos mencionar:

e Automovilismo

o Rally Dakar 2018

e Liga del Futbol Boliviano.

e Juegos ODESUR 2018

¢ La Final Calero-Pichincha Libobasquet.
e Los Juegos Plurinacionales Beni 2018

En lo que se refiere a las Transmisiones Gubernamentales, entre las obras de impacto
entregadas y cubiertas estan entre las principales: Los Alegatos ante la Haya; la entrega de la
linea Blanca y Morada de la Empresa Mi Teleférico e infraestructura educativa y de salud en
diferentes municipios del pais.

Seguidores en Redes Sociales 190.943

De acuerdo al comportamiento de los ingresos registrados hasta el mes de noviembre de 2018
se tiene un alcance de ventas del 98% respecto a la proyeccion realizada para la presente
gestion.

El incremento de ventas para lograr la sostenibilidad econdmica de Bolivia Tv en la presente
gestioén, fue respaldada por los diferentes eventos especiales que se realizaron, tales como;
Dakar, Carnaval, Festivales, Conciertos Musicales, Juegos Estudiantiles Plurinacionales, etc.
que coadyuvaron a la generacion de ingresos.

CRECIMIENTO DE INGRESOS POR ANO

132.667.262,28
126.336.765,44
114.973.986,00

110.047.977,00
97.780.510,00
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INGRESOS GENERADOS
GESTION 2018
Expresado en Bolivianos

TRANSMISONES ALQUILER DE
MES PUBLICIDAD T8 O I%ilnp o OTROS INGRESOS TOTAL

ENERO 19.375.716,56 5.059.573,96 - 2.102,40 24.437.392,92
FEBRERO 2.720.834,98 5.500.304,80 ; 115,20 8.221.254,98
MARZO 1.860.795,00 6.268.119,57 - 1.159,80 8.130.074,37
ABRIL 2.417.241,92 6.228.971,74 ; 848,00 8.647.061,66
MAYO 11.644.502,58 4.985.512,79 ; 1.233,00 16.631.248,37
JUNIO 1.470.384,00 5.186.324,22 ; 216,00 6.656.924,22
300 1.685.644,30 5.722.615,26 - 72,00 7.408.331,56
AGOSTO 2.234.757,03 7.271.592,00 ; 720,00 9.507.069,03
SEPTIEMBRE 3.138.692,62 7.650.347,52 ; ; 10.789.040,14
OCTUBRE 2.955.414,00 8.260.431,35 - 30,00 11.224.875,35
NOVIEMBRE ; - 10.506.994,84
DICIEMBRE ; ; 10.506.994,84
TOTAL 49.503.982,99 |  62.142.793,21 5 6.496,40 | 132.667.262,28

NOTA. - El presente reporte puede sufrir variaciones por omisiones, suspensiones, anulaciones y/o consiliaciones, los meses de noviembre y diciembre se

encuentran con proyeccion.

Cabe sefialar que, para la gestion 2019, Bolivia TV se ha planteado cumplir con 2 desafios:

1. Sefal 7.1, consolidando una programacién variada e informada.

2. Senfal 7.2, consolidar una programacioén, deportiva, educativa y cultural.

PERIODICO CAMBIO

e Impresion de 365 Ediciones del Periédico Cambio, con articulos de ambito politico,
economico, social, cultural, deportivo, educativo y otros para la edicion durante la
gestion 2018.

e Se atendio a los suscriptores tanto publicos como privados

e Distribucion oportuna del periddico a nivel nacional

e Logistica en cobro y ventas de servicios

¢ Incremento de medios de distribucién

¢ Incremento en las ventas a nivel nacional

e Se incrementd la demanda de publicidad en el Periédico Cambio

En comparacion de la gestion 2017 que se recaudd un total de 12.424.640.31 (Doce millones
cuatrocientos veinticuatro mil seiscientos cuarenta con 31/100 Bolivianos). Hasta el mes de

diciembre 2018.
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RADIO ILLIMANI —= RED PATRIA NUEVA

Informativos generados por RI - RPN tienen cobertura nacional permanente, con la finalidad
de informar a la poblacion a través de revistas y espacio de participacion del pueblo.

Capsulas informativas de lucha contra el racismo y toda forma de discriminacion, contra la
trata y trafico de personas, contra la violencia a la mujer, por la seguridad ciudadana, en
defensa del consumidor, realizados y emitidos.

Plan de ventas que permita generar mayores recursos propios para el logro de los objetivos
planteados por Rl - RPN.

Proyectos del Programa Nacional de Telecomunicaciones de Inclusién Social PRONTIS via
Direccion de Estudios y Proyectos del Ministerio de Comunicacion, para potenciamiento de
RI-RPN gestionados.

Plan de modernizacién tecnolbgica, adquisiciébn, mantenimiento y reparacion de equipos de
RI - RPN ejecutado.

RADIOS DE LOS PUEBLOS ORIGINARIOS
Implementacion Radios en Areas Rurales

Se implementaron 4 nuevas radios en areas rurales y de interés social, para asegurar el
ejercicio del derecho al acceso universal y equitativo a los servicios de telecomunicaciones.

Emisién de programacion en lenguas originarias.

Coordinacion interinstitucional con Gobiernos Locales, Empresas Publicas y Organizaciones
Sociales, para asegurar contrapartes y la sostenibilidad de los proyectos.

Mas de 250 mil habitantes beneficiados:

- Red Patria Nueva expande su sefial a ciudades intermedias:

- Riberalta — Beni: 97.982 hab.

- Yacuiba — Tarija: 97.296 hab.

- Radios de los Pueblos Originarios — RPO’s en localidades que no contaban con el
servicio:

- San Julian — Santa Cruz: 48.900 hab.

- Mojocoya — Chuquisaca: 8.068 hab.

RPOs en Lenguas Nativas

94 RPOs, en los 9 departamentos, trasmiten en lengua originaria y castellano.
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Desde 2009, con la nueva Constitucion Politica del Estado y la refundacién del pais, se ha
incorporado, por primera vez desde 1825, los derechos de la mayoria indigena, marginada de
la vida republicana; esa mayoria indigena y campesina, como lo establece nuestro Contrato
Social, tienen el derecho de manifestarse en el marco de su propia cultura y de su lengua.

Capacitacion

En la gestién 2018, se llevaron a cabo 4 eventos de formacién y capacitacion organizados por
el Ministerio de Comunicacion:

a) Taller nacional en Octubre 8-10 de octubre 2018, con 50 corresponsales

b) Taller regional, La Paz (29 nov. Al 1 de diciembre 2018, con 23 corresponsales de La
Paz, Oruro, Potosi, Chuquisaca y Tarija)

c) Taller regional, Villa Tunari (4 a 6 de diciembre 2018, con 16 corresponsales de
Santa Cruz y Cochabamba

d) Taller regional, Riberalta (9 al 11 de diciembre 2018, con 12 corresponsales de Beni
y Pando)

Tematicas: Formatos periodisticos, formacion VirDual (manejo de herramientas digitales),
analisis de coyuntura.

Talleres que se dieron en el marco de una coordinacion con la GIZ (Proyecto de Formacién
Dual), para el Taller nacional, y con la Escuela de Gestion Publica Plurinacional EGPP, para
los talleres regionales. La EGPP certificara el proceso de formacion.

De manera adicional, en el marco de la Formacion VirDual, los 50 corresponsales estan
organizados en grupos regionales, donde participaron de talleres de actualizacién y
seguimiento de las tareas relativas a los médulos, participando de dos ciclos de talleres con
el asesoramiento de los tutores respectivos.

AGENCIA BOLIVANA DE INFORMACION

Entre el 4 y 22 de enero, se hizo la cobertura con reportajes y entrevistas de la 40 versién de
Rally Dakar, la 10 por Sudamérica, que ingres6 a Bolivia desde Pera y sali6 por Villazén a
Argentina. Se envi6 a corresponsales a diferentes lugares como ser Lima, CArdoba, Uyuni,
Villazén y Tupiza.

Entre el 8 y 12 de marzo, se hizo la cobertura de la Transiciéon de Mando Presidencial desde
Chile.

La Corte Internacional de Justicia (ClJ) de La Haya programé del 19 al 28 de marzo los
alegatos orales en la demanda maritima que presento Bolivia en ese alto tribunal de Naciones
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Unidas contra Chile; por lo tanto el Viceministro de Gestion Comunicacional, designo a Jorge
Cuba y Rubén Sandi, para la cobertura en Amsterdam, de este importante acto.

Entre el 12 y 16 de abril, se realiz6 la cobertura de la VIII Cumbre de las Américas, en Lima,
Peru, en el que se designo a dos periodistas.

Entre el 24 de mayo y el 9 de junio, se designé a 6 periodistas a la ciudad de Cochabamba y
el Chapare, para realizar la cobertura de los XI Juegos Suramericanos.

Entre el 5y 8 de agosto, se designé a un periodista viajar a Colombia para la cobertura de la
posesion del nuevo presidente de Colombia.

Entre el 4 y 7 de agosto, se designd a un periodista viajar a la ciudad de Potosi, a objeto de
realizar la cobertura periodistica de los actos oficiales de los 193 afios de la fundacion de
Bolivia.

Entre el 27 de agosto y 4 de septiembre, se designé a dos periodista viajar a Santa Cruz, para
la cobertura de la llegada del Presidente de Espafia, Pedro Sdnchez, ya que después de 20
afios que un mandatario espariol visitd el pais, para una reunién bilateral, ademas de la
cobertura del Primer Foro Internacional del Gas, Petroquimica y Combustibles Verdes, en la
misma ciudad.

El 1 de septiembre se realiz6 la cobertura del IV Gabinete Binacional Bolivia-Peru y el
Encuentro de jefes de Estado, Evo Morales y Martin Vizcarra programado para el lunes 3 de
septiembre, ambos en la ciudad de Cobija.

Entre 27 de septiembre y el 3 de octubre, se designé a dos corresponsales de la ABI, quiénes
se desplazaron, via aérea, a la ciudad holandesa de La Haya, desde la Corte Internacional de
Justicia, para escuchar y cubrir el fallo referido el contencioso maritimo boliviano chileno, tras
5 afios de proceso en sus fases de presentacion de memoria, fallo preliminar, presentacion de
contra memorias, alegatos orales y finalmente fallo, que se registré el 1 de octubre.

El 13 de octubre, se design6 a un periodista a llo, (Peru), para realizar el arribo de carga
boliviana en ese puerto (13.000 toneladas).

Entre el 29 y 31 de octubre, el gobierno del presidente Evo Morales otorgd a los puertos
privados de Gravetal, Jennefer y Aguirre la categoria de internacionales con la finalidad de
reorientar la mitad de la carga ultramarina boliviana por la hidrovia Paraguay Parana, también
se designd a un periodista, para la cobertura.

Entre el domingo 19 y el 21 de noviembre de 2018 se llev a cabo en la ciudad de Buenos

Aires, el Foro de Medios de Comunicacién de China y América Latina, al que la organizadora
agencia Xinhua invitd, por carta personal, al jefe de la unidad de la Agencia Boliviana de
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Informacion. La organizacién corri6 con los costos de pasajes ida y vuelta, hospedaje y
alimentacion.

Entre el 28 de noviembre al 3 de diciembre se realizé la cobertura en México, de la posesion
del Presidente Andrés Manuel L6épez Obrador

En todos estos actos se destacé la asistencia de nuestro Presidente, Evo Morales y se hizo la
cobertura con notas y reportajes en la que se repercuti6 en medios de prensa escrita,
televisivos, digitales y radiales, a nivel local como internacional.

Ademas de estos viajes realizados, La ABI trabaja, principalmente, para los operadores de
opinién publica, los editores de diarios, paginas web, radios, canales de television y los
escritorios en el pais y la region de las agencias internacionales, tiene marcada diferencias a
las corresponsalias de las Agencias de Informacién Internacional.

El promedio cuantitativo de la lectoria actual se ha situado en los 14.000 dias de lunes a
viernes y en 8.000 y 9.000 sabado y domingo. Alcanzar tal meta ha valido ajustar la linea
editorial de la Agencia hasta conseguir un rango netamente informativo, es decir informacién
noticiosa, pura y simple.

La Agencia trabaja, también como debe ser, ininterrumpidamente de lunes a lunes, durante al
menos 18 horas dia. Las restantes 6, de medianoche a 6h00, se han convertido en nuestra
principal falencia.

La ABI forma parte de un complejo de agencias de noticias de América Latina que se fund6
en 2010 en Buenos Aires y que en diversas instancias, desde entonces, ha logrado formar el
sitio web AN-SUR, que intenta recoger un caudal noticioso alternativo diario y equivalerlo al
que, desde la vera opuesta y forma hegemonica, proporcionan agencias tales como AFP, AP,
EFE, REUTER, ANSA.

UNIDAD DE INFORMACION Y DOCUMENTACION DEL ESTADO
El objetivo principal de esta Unidad es recopilar, conservar, clasificar, gestionar y difundir la
documentacion que generan las diferentes instancias de los poderes del Estado y proporcionar

informacién especializada a los usuarios informacién de consulta hemerogréafica, en este
entendido a continuacion se expone las actividades realizadas durante la gestion 2018.

Monitoreo diario de medios impresos a nivel nacional para crear una base informativa que se
encuentra a disposicion de la sociedad civil.

Organizacién de periddicos, revistas y demas impresos con el fin de conseguir una mayor
disponibilidad para la consulta por parte de los usuarios.
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Administracion, archivo e inventario de la produccion de publicaciones seriadas.

Se digitaliz6 material bibliografico y publicaciones periddicas para la conservacion de los
documentos.

Se registraron todas las publicaciones que realizé el Ministerio de Comunicacion.
DIRECCION GENERAL DE ESTUDIOS Y PROYECTOS

Como Area Organizacional encargada de disefiar, gestionar y evaluar programas y proyectos
comunicacionales y de investigacion sobre la percepcion y la opinién puablicas, enfocados tanto
al fortalecimiento de la comunicacién publica-estatal y al efectivo ejercicio del derecho a la
comunicacion e informacion de todos los sectores sociales, asi como a gestionar y fortalecer
la comunicacion y el relacionamiento internacional del Gobierno en materia de comunicacion,
ademas de reunir, conservar, clasificar, gestionar y difundir la documentacion que generan las
diferentes instancias de los poderes del Estado, los logros alcanzados de acuerdo a los
proyectos administrados seran presentados en este acapite.

Es necesario, mencionar que mediante Ley N°164 de Telecomunicaciones, Tecnologias de
Informacion y Comunicacion, se crea el Programa Nacional de Telecomunicaciones de
Inclusién Social — PRONTIS, dependiente del Ministerio de Obras Publicas, Servicios y
Vivienda, destinado al financiamiento de programas y proyectos de telecomunicaciones y
tecnologias de informacién y comunicacion, que permitan la expansion de redes de
telecomunicaciones y desarrollo de contenidos y aplicaciones, para el logro del acceso
universal en areas rurales y de interés social.

Los citados recursos son los que se destinaron por parte del Ministerio de Comunicacion a

través de la Direccién General de Estudios y Proyectos en dar continuidad a los proyectos en
curso, mismos que se exponen a continuacion.
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PROYECTOS ADMINISTRADOS POR EL MINISTERIO DE COMUNICACION
(CONVENIO 2014)

Ne PROYECTO DESCRIPCION OBJETIVO SCRIPCION DEL REQUERUMIENTO
!\/e]ora d?! rendimiento y operacion de los servicios de Conlrlb‘ulr a.l’ejermclu de acceso de mYurmaclon y  |Provision e instalacion de un servidor con todos sus
informacion en los portales WEB de los medios de comunicacion de las poblaciones en areas rurales, a través de " . "

1 Portales Web comunicacion del Estado, para el empoderamiento en los  |de los servicios de informacion que ofrece el Ministerio de N o Lo N y

. § § conectividad - Ministerio de Comunicacion - Unidad de
sistemas de interconexion de comunidades en el area rural. [Comunicacion por medio de soporte virtual de las WEB de Sisternas
sus medios de comunicacion. .
Promover el ejercicio efectivo del derecho a la comunicacion
e . |Fortalecimiento de la radio llimani- Red Patria Nueva, para |e i i6n de idades rurales la de 10 de radio, 8 para las
Radio lllimani - Red Patria ) N ciudades de La Paz, Cochabamba, Potosi, Tarija, Oruro,
2 N la ampliacion de la cobertura a zonas rurales y su inclusion |coberturay alcance de Radio llimani Radio Patria Nueva y S Trinidad y Cobija; y 2 iudades int dias:
ueva social. consoldarla como un medio lider en comunicién radial, ucre, Trinidad y Cobija; y 2 en cludades intermedias:
8 . : B Yacuiba y Riberalta.
capaz de llegar a los espacios mas alejados del pais.
Lograr la integracion, articulacion, comunicacion e inclusion
de las poblaciones de las areas rurales de Buena Vista,
Reduccion de las desigualdades de acceso a los servicios  [Montero, San Ignacio de Moxos y éreas rurales aledafias a la|
de informacion en areas rurales de los departamentos de Provincia Cercado de Ct através del d 1 4 Sistemas de 5 kW para el 4rea rural de
3 Kawsachun Coca FASE | Cochabamba, Santa Cruz y Beni a través del de la Radio Kawsachun Coca de las RPOs en Frecuencia p
. N N L Santa Cruz, Beni y Cochabamba.
Fo de la radio K Coca para su Modulada, que permita a su vez contribuir al proceso de
difusion en FM desarrollo en lo econémico, politico y social en dichas
localidades en sujecion a lo establecido en la Agenda
Patridtica 2025.
0 1 sistema transmisor FM de 2 kW de potencia y estudios
de produccién y emisién para la localidad de Corque
(Departamento de Oruro).
Ampliar los servicios de las Radios de los Pueblos 0 1 sistema transmisor AM de 3 kW de potencia y estudios
Originarios para alcanzar mayores comunidades rurales,  [de produccién y emision localidad de Orinoca
que puedan generar produccion propia y asi cumplir con la  |(Departamento de Oruro).
Fortalecimiento del sistema de radios de los pueblos finalidad de estas emisoras en la promocién del desarrollo [0 1 sistema transmisor FM de 2 kW de potencia y estudios

4 Fortalecimiento RPOS R : " 8 L . i
originarios social, los derechos humanos, la diversidad cultural, de produccion y emision para la localidad de San Julian

pluralidad de informaciones y opiniones, asi como los (Departamento de Santa Cruz).

valores icos y la sati ion de las i 0 1 sistema transmisor FM de 2 kW de potencia y estudios

[comunicacionales. de produccion y emision para la localidad de Mojocoya
(Departamento de Chuquisaca).
0 55 nuevas tecnologias de comunicacion.

Ampllacn@f\ del acceso equitativo a los servicios de Contribuir al ejercicio del derecho de acceso a la
para el desarrollo de las poblaciones rurales de y )
4 - " i de las del drea " .
Ampliacion de unidades Bolivia que tienen acceso a la sefial de television de eventos . N, Dos Unidades méviles una para el occidente y la otra para el
5 . i~ ; rural, a través de la ampliacion de la cobertura de eventos .
moéviles en HD en vivo transmitidos de manera sostenida, permanente, . . N oriente y centro.
en vivo transmitidos de manera sostenida, permanente,
lextensa y con alta calidad, a traves de la provision de extensa y con alta calidad
unidades moviles de produccion en HD Y .
Fortalecer y potenciar los equipos de baja frecuencia en las
Representaciones de Bolivia TV, La Paz, Tarija, Yacuiba,
Sucre, Oruro, Santa Cruz, Cochabamba, Trinidad, Riberalta,
Fortalecimiento y Potencionamiento Digital de Equipos Pans‘lo y Potosi, asi como la uﬁf:lna Femral deerva Paz,a 10 sistemas de produccién le!evlslvas (sistemas de
. . o . = través de la adquisicién de equipamiento televisivo que , cAmaras), en regionales, central de La Paz, 10
6 Fortalecimiento Bolivia TV [Televisivos, para optimizar la Produccién y Cobertura de >leion de 8 eglona
. M permita mejoras enla y camaras, 1 sistema de audio, 1 sistema de
informacion de Bolivia TV. . " . P, . . .
de contenidos locales y nacionales, con calidad de y de
tecnologia HD, que permita emitir despachos y envios de
informacion de manera inmediata y con calidad de audio e
imagen HD.
Contribuir a que poblaciones rurales y de interés social
7 TIC Bolivia TV Desarrollo de it de ias de i y |tengan acceso a contenidos informativos audiovisuales y en |11 sistemas compuesto por equipos, los equipos instalados
comunicacion para la inclusion social texto generado por Bolivia TV y pueda ser difundida a través |en BTV — (oficina La Paz).
de sus sefales y i
Revalorizar y mejorar los niveles de integracion,
comunicacion e inclusion social de las areas rurales del
s . . Departamento de Oruro, con la difusién masiva de la
Revalorizacion de a produccion artistica y cultural del informacién, produccién artistica y cultural de las bandas de
For de la Radio |D: de Oruro, para la inclusion social de sus . P ye Un sistema transmisor de 5 Kw de potencia, estudios de
8 : é i © misicay comunidades que se relacionan con estas A >
Santa Cecilia comunidades rurales, a través de la implementacion de la 3 ) . produccion y edicion.
radio Santa Cecilia. expresiones propias de nuestros pueblos a través de la
) implementacion de la Radio Santa Cecilia de la Federacion
Departamental de Bandas de Musicos Profesionales de
Oruro.

PROYECTOS ADMINISTRADOS POR EL MINISTERIO DE COMUNICACION
(CONVENIO 2015)

Convenio

PROYECTO N° 1
Televison satelital libre comunitaria para la inclusién social

Documento de
aprobacion

Monto del
Ejecutante Onte e

Acta N°003/2016 MINCOM

proyecto (Bs.)

29.331.750,00

Monto de
ejecucion
financiera (Bs.)

Avance
fisico (%)

% ejecucion
financiera

En elaboracion de una

21.913.434,52

adenda al Convenio 2015 a
cargo de la Direccién

Juridica.

Convenio

2015

PROYECTO N° 2
Vivienda social con servicios de television satelital

Monto del

Ejecutante

Acta N°002/2016
RM MINCOM

proyecto (Bs.)

14.544.000,00

Monto de
ejecucion
financiera (Bs.)

% ejecucion
financiera

Avance
fisico (%)

710,00 0,0049%

u

r

El proyecto se encuentra
detenido, se elabor6 un
informe técnico poniendo a
consideracion el cierre del
proyecto por los problemas
antes descritos. El informe

fue remitido a la Direccion

General de Asuntos
Juridicos solicitando criterio
legal. Atn no se tiene una

espuesta de la DGAJ..
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Durante la Gestién 2018, se tiene una baja ejecucion financiera debido a los dos proyectos
gue se encuentran detenidos y que corresponden al Convenio 2015.

Los dos proyectos del Convenio 2015 se encuentran paralizados y se estan tomando las
disposiciones necesarias en el marco de la normativa, para concluir y poder cerrar ambos
proyectos.

Durante la Gestion 2018, se ha logrado ejecutar fisica y financieramente los 8 proyectos
correspondientes al Convenio 2014, encontrdndose estos en la etapa de conclusion y cierre.

El Convenio (saldos 2009 al 2013) se encuentra finalizado, habiéndose solicitado al MOPSV
el “Certificado de Cumplimiento de Convenio Interinstitucional” para poder realizar el cierre
formal del mismo.

DIRECCION GENERAL DE REDES SOCIALES

La Direccién General de Redes Sociales - DGRS, cuenta con la Unidad de Produccién y
Difusion de Contenidos, ha realizado materiales para redes sociales y ha llevado a cabo
cursos de capacitacion sobre redes sociales para la gestiéon 2018.

El trabajo que se refleja para la gestion 2018 consistié en la planificacion estratégica para
RRSS, se dio lineamientos de trabajo al equipo de la DGRS, se trabajo en coordinacion con
instancias del Ministerio de Comunicacién y otros Ministerios del Estado Plurinacional para

contribuir y apoyar el crecimiento de las nuevas tecnologias mediaticas actuales, como lo son
las redes sociales publicas.

PRODUCCION
Objetivos de la gestion 2018

Desarrollar Productos Audiovisuales para Social Media, que permitan transmitir, posicionar
conceptos, politicas, logros de gestién, cobertura de eventos a nivel de gestion.

Logros Alcanzados Gestion 2018

Se lograron cubrir las exigencias de desarrollo de productos de Comunicacién Digital para
Social Media cumpliendo los objetivos de logros de gestion y campafias.

Actividades diarias de Produccidon de Materiales Multimedia
Se generaron productos multimedia para social Media, segun el calendario de actividades

desarrollado por el equipo del twitter, campafias de gestion de Redes Sociales a
requerimientos de la MAE, los mismos tienen un orden histérico y coyuntural.
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Todos los productos son registrados en la Bitacora de Produccion.

El sistema de registro de labitacora de produccion se hizo a partir del mes de enerode 2018,
registrando en él, los productos que se generan diariamente: Campafas, Lineas Gréficas,
Postales, Videos, Testimonios, Documentales, Animaciones, Gifs, Infografias y otros.

Para el proceso del levantamiento diario de la bitdcora, se consulta a las diferentes areas de
produccién audiovisual a través de una matriz en linea, las tareas o productos que se estan
elaborando, se registra en una hoja de calculo los siguientes datos: fecha de registro, el detalle
de productos y su estado y responsable.

Todos los archivos en bruto (Footage), proyectos fuente (Projects), productos finales
(Renders) son almacenados en las computadoras de Archivo en orden cronolégico.

Los archivos en bruto (Footage) son generados en el proceso de filmacién, toma de fotografias,
material descargado de internet y otras fuentes externas (peliculas, documentales, recortes y
otros).

Para los productos finales (Renders) en el caso de videos se generan y almacenan en dos
versiones, una comprimida que sirve para el proceso de revision y otra en alta calidad que es
la que se usa para el proceso de difusion.

Mediante el siguiente cuadro podemos apreciar la cantidad de material producido por la Unidad
de Produccién Audiovisual gestién 2018:

INFORME DE PRODUCTOS 2018
Enero — Diciembre

Videos Y
Testimonios

Postales

Animaciones
Y Gifs

Bementos
de Lineas

Infografias

Grabacién De
Audio

Recortes
Periodicos

Fotos
SEIEGEY

Fotos
SEIEGEY

958

1.452

92

Graficas

15

300

25

550

Presidente

422

Campafas

3.530

PRODUCTOS 2018
4000

3500
3000
2500
2000
1500
1000

500

0 I
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Con un total de 7344 Productos para el 2018 a comparacion de 2867 Productos realizados en
el 2017

Actividades de Cobertura de Eventos

Muchas de las actividades de gestion del presidente o eventos de relevante importancia son
cubiertas por miembros del equipo de produccién especializados en la captura y registro filmico
estacionario y aéreo, los mismos que se constituyen al lugar designado en comision, para
posteriormente realizar el trabajo de edicion y post produccién, el material generado pasa por
un proceso de aprobacion, posteriormente es difundido en las redes sociales, entre estas
actividades podemos mencionar:

Actividades a mediano plazo

Se produjo material audiovisual para socializar “El Buen uso de las Redes Sociales, sus
beneficios y sus peligros” a través de cortos animados.

ACCIONES ESTRATEGICAS

Las redes sociales forman parte de una estrategia digital, cuya presencia efectiva y continua
implica mucho méas que publicar una noticia o postear un comentario, para lograr ventajas
competitivas, generamos la identidad visual, lineas graficas de las paginas de la Unidad de
Difusion de la Direcciébn de Redes, al mismo tiempo se crearon nuevos canales en
coordinacién con esa unidad.

Se articulé eficazmente los vinculos con Bolivia TV para la recopilacién de material audiovisual,
registro filmico informativo del medio estatal, coadyuvando asi, la difusién de las actividades
de gestidn a nivel nacional.

ACCIONES CONCLUIDAS

Se genero contenidos audiovisuales segun los requerimientos en sus diferentes formatos, se
cumplié con normalidad la agenda de los talleres de capacitacién en redes sociales, en dichos
eventos, se expuso la variedad de productos desarrollados representados en diapositivas,
videos y otros. Se cubrieron los eventos asignados a la Unidad de Produccion.

La Unidad de Produccién Audiovisual de la Direccién General de Redes Sociales, genera
productos multimedia para sociabilizar su uso e interactividad con las ciber comunidades, esto
supone una auténtica revolucion en nuestra vida, modificando nuestros habitos y nuestro
lenguaje, el proceso comunicativo en la red se vuelve mucho mas complejo, al producirse un
feedback entre todos los participantes en la conversacion y las relaciones entre las personas,
empresas e instituciones adquieren un mayor dinamismo, logrando la construccion de una red
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de tejidos humanos que deriva en las comunidades virtuales, cuyas necesidades se deber
cubrir.

DIFUSION
Objetivos de la gestion 2018

Difundir los productos generados por la DGRS, sobretodo relacionado con la la gestién de
gobierno.

Logros Alcanzados Gestién 2018

Se lograron difundir campafias con mucho alcance e incidencia en las redes sociales como
ser campanfas realizadas desde el mes de enero.

Nombre de campafia Objetivo

Difundir los logros de
gestién del Proceso de

#12AnosDeGestion 22 de enero Cambio en los ltimos 12
anos.

#MarParaBolivia (Febrero — Marzo) Difundir y conCIe,n.tlzar sobre
la demanda maritima

(Marzo) Movimiento para demostrar

#BanderazoPorEIMar el record de la bandera mas
larga del mundo

#BoliviaEnLaHaya (Marzo) Difusion constante de los
alegatos

#UnMismoSentir (Deporte Mayo - Junio) P05|C|onam|ento.de -
Juegos Suramericanos

#BoliviaDiceSi (Septiembre) Campafia para_l,somahzar los
logros de gestion

#BoliviaEnLaHaya (Veredicto final Octubre) Cobertura del fallo

#FuturoSeguro Noviembre Posicionamiento de binomio

Complementariamente a estas campafias se realiza trabajo continuo de difusion, que
responde a la coyuntura y necesidad comunicacional.
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INFORME DE PAGINAS 2018

Enero — Diciembre

N2 DE
Ne FANPAGE ENLACE
i https://www.facebook.com/Peto-Mocochinchero-

1 |Peto Mocochinchero 116363059236181/?ref=bookmarks 4330
https://www.facebook.com/Sucre-se-Respeta-

2 Sucre Se respeta 74
406483706482016/ ?ref=bookmarks

3 Evo es Democracia https://www.facebook.com/evoesdemocracia/?ref=bookmarks 280

) ) https://www.facebook.com/Gral-Luis-Garc%C3%ADa-Meza-

4 Gral. Luis Garcia Meza N 87
227775644469017/?modal=admin_todo tour

5 Los Secretos de Luz Clarita https://www.facebook.com/secretosdeluzrojas/?ref=bookmarks 5.338

. https://www.facebook.com/Cochabamba-Tierra-de-Campeones-

6 Cochabamba Tierra de Campeones 1123935107749788/ 2ref=bookmarks 86

7 Terrorismo en Bolivia https://www.facebook.com/terrorismoenbolivia/?ref=bookmarks 810

8 Hasta la victoria Che https://www.facebook.com/hastalavictoriaChe.Bo/?ref=bookmarks 1.064

9 La Bandera mas larga del mundo https://www.facebook.com/banderamaritima/?ref=bookmarks 10.000

11 |SantaZapata https://www.facebook.com/Santa-Zapata-672353236221729/?ref=bookmarks 69

12 21f dia de la mentira https://www.facebook.com/21fdiadelamentira/?ref=bookmarks 725
https://www.facebook.com/Asociaci%C3%B3n-de-V%C3%ADctimas-de-

13 |Asociacion de Victimas de mala praxis Negligencia-M%C3%A9dica-y-mala-Praxis-Bolivia- 1.415
1708485049185792/?modal=admin_todo tour

15 Liga de laJusticia https://www.facebook.com/justiceleaguebol/?ref=bookmarks 123

17  |Gecf Bolivia https://www.facebook.com/BoliviaGECF/?ref=bookmarks 781

18 |Mas Ipsp Direccidn Nacional https://www.facebook.com/dirnalmasipsp/?ref=bookmarks 5.392

19 |Asociacion de jubilados Soboce https://www.facebook.com/ExTrabajadoresDeSoboce/?ref=bookmarks 100

21 |prey promos charcas https://www.facebook.com/Pre-y-Promos-Villa-Charcas- 0
1946793852243662/?ref=bookmarks

2 Incahuasi corazén del cinti https://www.facebook.com/Incahuasi-coraz%C3%B3n-del-Cinti- o8
2110422202317011/?ref=bookmarks

23 |pre u promosculpina https://www.facebook.com/Pre-y-Promos-Culpina-2017- 50
1688065024568791/?ref=bookmarks

2 |somo noticias https://www.facebook.com/Som%C3%B3-Noticias- 37
105521886814008/ ?ref=bookmarks

25 |unibolivianos https://www.facebook.com/UniBolivianos-1960262640910658/ ?ref=bookmarks 177

26 [Lallajtaen marcha https://www.facebook.com/Iallajtaenmarcha/?ref=bookmarks 67

27 |juventud de las carreras https://www.facebook.com/Juventud-de-las-Carreras- 86
303284516808012/?ref=bookmarks

28 [Llajta querida https://www.facebook.com/Llajta-Querida-277803292719917/?ref=bookmarks 68

29 [Loimportante eres tu https://www.facebook.com/LolmportanteEresTuBo/?ref=bookmarks 3.501

30 [ultimo minuto https://www.facebook.com/UltimoMinutoBolivia/?ref=bookmarks 16.000

31 [los medios vs trump https://www.facebook.com/DeportesXMas/?ref=bookmarks 296

32  [Apthapi cultural https://www.facebook.com/ApthapiCultural/?ref=bookmarks 303

33 los nueve son inocentes https://www.facebook.com/Los9SonInocentes/?ref=bookmarks 3.283

34  |Mar paralos pueblos https://www.facebook.com/MarParalLosPueblos/ 259.000

35 Por Bolivia https://www.facebook.com/TodoPorBolivia/?ref=bookmarks 21.000

36 |Misicuni avanza https://www.facebook.com/CochalaDeCorazon/?ref=bookmarks 161

37 [Cuidemos el agua https://www.facebook.com/CuidemosElAguaBo/?ref=bookmarks 8.316

38 |Pacefio 100% https://www.facebook.com/PacenhoCienPorCiento/?ref=bookmarks 11.000

39 |Carnavalenado https://www.facebook.com/CarnavaleandoEnBolivia/?ref=bookmarks 396

40 |Alasitas https://www.facebook.com/AlasitasBo/?ref=bookmarks 866

41  |Mucho Ojo https://www.facebook.com/MuchoOjoBo/?ref=bookmarks 812

42 |Montoneros de Tarija https://www.facebook.com/Los-montoneros-de-Tarija- 377
149303825596318/ ?ref=bookmarks

44  |Entre Lineas https://www.facebook.com/Entre-Lineas-760744767462065/ ?ref=bookmarks 0

48  |Tarijala unica https://www.facebook.com/tarijalaunica/?ref=bookmarks 867

49  |[Tribu rebelde https://www.facebook.com/LaTribuRebelde/?ref=bookmarks 13.000

50 [Fejuve la paz https://www.facebook.com/FejuvelaPazlesusV/?ref=bookmarks 764

51 |[El vendepatria https://www.facebook.com/elvendepatrias/?ref=bookmarks 31.000

53  |Dakar World https://www.facebook.com/DakarWorldBo/?ref=bookmarks 270

55 |Te conte en churras tierras https://www.facebook.com/TCTBolivia/?ref=bookmarks 172

56 |JoseMariasin leyes https://www.facebook.com/josemaria.sinleyes/?ref=bookmarks 7.815

57 [Boliviaen laHaya https://www.facebook.com/BoliviaEnLaHaya/?ref=bookmarks 6.493

59 |Un mismo sentir https://www.facebook.com/UnMismoSentirBo/?ref=bookmarks 7.756

60  |Majestuoso carnaval de oruro https://www.facebook.com/Majestuoso-Carnaval-De-Oruro-Patrimonio-de-la- 329
humanidad-1254478194631925/

61 [casagarnde del pueblo https://www.facebook.com/CasaGrandeDelPueblo/?modal=admin_todo_tour 2.208
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MONITOREO

La Unidad de Monitoreo Andlisis Evaluacion y Respuesta de la Direccién General de Redes
Sociales del ministerio de Comunicacién realizo distintos monitoreos a cuentas de politicos
Internacionales como nacionales tanto de oposicién como de gobierno, en las distintas redes
sociales (Facebook, Twitter y RRSS), de acuerdo a la coyuntura que se necesitaba,
adicionalmente a esto se realizé el monitoreo utilizando la plataforma Social Live para buscar
las principales tendencias de las redes Twitter y Facebook, ademas de seguir a las principales
cuentas de forma que sepamos qué tipos de interacciones generan en vivodonde se extrajo
reportes de monitoreo de las cuentas que estan programadas en mencionada herramienta, asi
mismo se realiz6 en dos oportunidades el monitoreo de Medios Estatales en Facebook,
Paginas Web y Twitter obteniendo reportes y enviados por correo y compartidos en Grupo de
Whatsapp ( Coordinacion DGRS).

La Unidad también realiza el seguimiento noticioso de distintas redes, con la intencion de
generar informacion clara y oportuna de lo que sucede y se viraliza en distintas plataformas.

Para lograr alertas oportunas y eficaces, se observa el movimiento de Facebook, Twitter,
Whatsapp y Youtube, como las principales redes en Bolivia. En estas plataformas se observa
medios de informacion nacionales e internacionales, personajes sociales y politicos
influyentes, periodistas que mandan informacién de los hechos y sucesos de la ciudad vy el
pais y otros personajes del acontecer nacional e internacional.

De este seguimiento se genera un informe, ya sea oral o escrito, de acuerdo a la magnitud y
caracteristica de la informacién,misma que se adjunta al presente informe.

En Whatsapp, se tiene a varios grupos de las principales ciudades del pais, tanto de oposicién
como de oficialismo, buscando informacion relevante para las personas que toman decisiones.

Es en cuanto puedo informar a su autoridad.
CAPACITACIONES

Se realiz6 la coordinacién con las Jefaturas de los Ministerios de Comunicacion para el envio
de materiales, asimismo para la elaboracién de productos para redes sociales.

e Se coordind con el Ministerio de Energias para el envio de informacion y materiales
audiovisuales de:

Yunchara.

Hidroeléctrica San José

San Buena Aventura

Chuquiaguillo

Distribucion

o O O O
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o Eodlicos
o Solares
o Imégenes de ENDE

e Coordinacidon y envio de material a los grupos de WhatsApp "Equipo en Redes y
"Gabinete Comunicacional" para la socializacion de campafas coyunturales.

e Coordinacion y envio de material a grupos de WhatsApp "Equipo en Redes y "Gabinete
Comunicacional" para la socializacion de materiales para la Campafa "El Banderazo.

e Coordinacion y envio de material a grupos de WhatsApp "Equipo en Redes y "Gabinete
Comunicacional" para la socializacién de materiales por el 23 de marzo Dia del Mar.

¢ Coordinacién con Bolivia TV para el envio audiovisual sobre las Audiencias Orales en
la Haya.

e Coordinacion y envio de material a grupos de WhatsApp "Equipo en Redes y "Gabinete
Comunicacional" para la socializacién de materiales de las Audiencias Orales en la
Haya.

e Solicitud de Informacién al Ministerio de Salud sobre datos estadisticos de
Construccion de Hospitales y otros proyectos.

¢ Solicitud de informacién al Ministerio de Desarrollo Productivo y Economia Plural para
la elaboracion y apoyo de materiales.

e Solicitud de Informacion sobre la efeméride de Chuquisaca.

e Solicitud de Informacion al Ministerio de Economia y Finanzas Publicas para la
elaboracion de materiales.

e Solicitud de Informacion al Ministerio de Deportes para los Juegos Suramericanos
2018.

e Elaboracién y envio de documentacion para las acreditaciones del personal de la
DGRS.

e Coordinacion y solicitud de informacién y material audiovisual referente a los Juegos
Sudamericanos y coordinacién para entrevistas.

¢ Elaboracién de Memorandums de viaje en coordinacion con Despacho del Ministerio
de Comunicacion.

e Elaboracion de informes a solicitud.

e Coordinacion para la socializacion de campanfas a solicitud de los ministerios.

e Coordinacion con el envio de informacion para la elaboracién de los materiales de
efemérides departamentales.

e Elaboracion de Procesos de Contratacion. ( Anexo 1)

e Coordinar la logistica de los cursos de capacitacion. ( Anexo 2)

En cumplimiento a los objetivos de creacion de la Direccion General de Redes Sociales -
DGRS, se planted propuestas de capacitacion a nivel nacional, relacionado a las Redes
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Sociales. los mismos, dirigidos a diferentes publicos objetivos, como son servidores publicos,
profesionales, jévenes y Organizaciones Sociales.

Cursos realizados la Gestion 2018
CURSO " MANEJO DE LAS REDES SOCIALES"

El curso "Manejo de las Redes Sociales" dirigido a servidores publicos, profesionales
independientes y personas interesadas en la tematica, el mismo tiene el objetivo de fortalecer
conocimientos basicos sobre el uso y herramientas que se utiliza en las Redes Sociales.

Introduccién a las Redes Sociales
Apertura de Facebook, Twitter -
Difusion y WhatsAPP

Lenguaje de la imagen
Generacion de Contenidos

Cierre del curso

Contenidos:

nmmoow»

"USO DE LAS REDES SOCIALES"

El curso " Uso de las Redes Sociales" esta dirigido a servidores publicos, profesionales
independientes y personas interesadas en la temética, el mismo tiene el objetivo de generar
los conocimientos basicos sobre el uso y herramientas que se utiliza en las Redes Sociales.

Introduccién a las Redes Sociales
Generacion de Contenidos -RRSS
Difusién

Dinamica

Cierre

Contenidos:

moow»

El curso "Generacion de Contenidos" se ha complementado como: "Generacion de
contenidos para Redes Sociales a través del celular”, dirigido para servidores publicos,
profesionales, e independientes que quieran adquirir conocimientos sobre nuevas
herramientas para edicion:

Cdémo puedo utilizar mejor mi celular
PicsArt (Imagen)

Voice Pro (Audio)

PowerDirector (Video)

Cierre del curso

Contenidos:

moow>
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El curso "El Buen Uso de las Redes Sociales" dirigido para jovenes profesionales, e
independientes que quieran adquirir conocimientos y prevencion sobre el buen uso de las
redes sociales.

Contenidos:

mmoOw>P

Introduccién a las Redes Sociales
El decélogo de las Redes Sociales
Peligros en las redes
Tutoriales para abrir facebook, gmail y twitter
Vulneracién de los derechos - RRSS

Cbémo articular a través del Twitter

Cursos de capacitacion desarrollados a nivel nacional:

CAPACITACION

CURSOS DE CAPACITACION GESTION 2018

INSTITUCION

FECHAS

PARTICIPANTES

DEPARTAMENTO

FACILITADORES

GRUPO
WHATSAPP

MIEMBROS EN
GRUPO DE
WHATS APP

1 "Generacion de contenidos para ¢ :_auc: E"ed Alljdl(eo;'od de Ia. Jueves 18 de enero 75 Shinahota - Villa Oh:car Be.rzzl 7ALeX Coordinadora 06 |Alex Mamani,
Redes Sociales a través del celular" oordinadora de a's. ederaciones de 2018 Tunari Cochabamba amani tduardo federaciones Eduardo Lohnhoff
del Trépico Lohnhoff
5 "Generacion de contenidos para Gobierno Auténomo Municipal de | Jueves 18 de enero 35 Puerto Villarroel - O;carBérl;l—ALex GAM Puerto Alex Mamani,
Redes Sociales a través del celular" Puerto Villarroel (Sal6n) de 2019 Cochabamba amLar;‘\ h :far ° Villarroel Eduardo Lohnhoff
ohnho
W " . . . . . . . Oscar Bernal - Alex .
3 '‘Generacién de contenidos para Salén del Gobierno Auténomo Viernes 19 de enero 75 Chimoré - ™ | Eduard Dirigentes Chi ., |Alex Mamani,
Redes Sociales a través del celular" Municipal de Chimoré de 2018 Cochabamba am:':“ h lf‘far ° 'rigentes thimore Eduardo Lohnhoff
ohnho
n e " . . . . . Oscar Bernal - Alex . .
4 '‘Generacion de contenidos para Gobierno Auténomo Municipal de |Viernes 19 de enero 70 Entre Rios - ™ i Eduard Mov. Sociales Entre |Alex Mamani,
Redes Sociales a través del celular" Entre Rio (Sala de Reuniones) de 2019 Cochabamba arr:-a:\ h t;far ° Rios Eduardo Lohnhoff
ohnho
2 Alex M: i,
i ici i Sabado 17 de Patria o Muerte exMamant
5 |Usode las Redes Sociales Oficina Departamental de Trabajo 16 personas Sucre Oscar Bernal Eduardo Lohnhoffy
marzo 2018 Redes Sucre .
Lourdes Quiroga
" DEL EDE! LES"
uso AS REDES SOCIALES Ambientes de COCEDAL - Auditorio -
ELALTO Av. Jorge Carrasco esq. Calle 1, Miércoles 28 de Oscar Bernal -
6 . 167 ELALTO .
"USO DE LAS REDES SOCIALES" Zona 12 de Octubre Ceja El Alto marzo de 2018 Yoselin Paco
lado Alcaldia Quemada
ELALTO
miércoles 09 de
7 "Manejo de las Redes Sociales" Camara de Diputados mayo 45 LaPaz Oscar Bernal
. L. Alex Mamani,
Redes sociales y generacion de . . - 2 Rurrenabaque
8 R Jévenes y Servidores publicos sébado 12 de mayo 26 Rurrenabaque Oscar Bernal Eduardo Lohnhoffy
contenidos Redes .
Lourdes Quiroga
9 Curso Red‘es Sociales - Generacién Jovenes 19 de mayo 10 Santa Cruz Oscar Bernal Talleres Redes
de Contenidos
Alex M: i
Curso Redes Sociales - Generacion . o . ex Mamani,
10 . Jovenes 29 junio 01 de julio 28 chba Oscar Bernal Eduardo Lohnhoffy
de Contenidos .
Lourdes Quiroga
Alex M: i
. o, . 28 y29dejulio de talleres redes exMamani,
11 |"Usode las Redes Sociales" Organizacion Equipetrol U. 22 Santa Cruz Oscar Bernal . Eduardo Lohnhoffy
09:00a 18:00 Equipetrol U N
Lourdes Quiroga
_ _ _ o Taller COORD REDES |A&* Mamani,
12 | "Usode las Redes Sociales" Coordinadora de Redes Sociales 30y31dejulio 24 Santa Cruz Oscar Bernal SOCIALES Eduardo Lohnhoffy
Lourdes Quiroga
) REDES CoLUMNA | /eX Mamani,
13 | "Usode las Redes Sociales" Columna sur 1y2deagosto 29 Santa Cruz Oscar Bernal SUR Eduardo Lohnhoffy
Lourdes Quiroga
14 | "Usode las Redes Sociales" Revolucién 10 de agosto 71 santa cruz Oscar Bernal
Alex Mamani,
15 | "Usode las Redes Sociales" Juventudes Distrito 8 11y 12 de agosto 31 Santa Cruz Oscar Bernal JSUBPLAN 3000 |Eduardo Lohnhoffy
Lourdes Quiroga
16 | "Usode las Redes Sociales" Juventudes Distrito 14 18y 19 de agosto 19 Santa Cruz Oscar Bernal GUERRILLEROS
VIRTUALES
17 | "Usode las Redes Sociales" Diputada Alvarez 22 de agosto 221 chayanta Oscar Bernal
18 |"Usode las Redes Sociales" Juventudes Distrito 12 25y 26 de agosto 21 Santa Cruz Oscar Bernal Jaime Aguirre
19 | "Usode las Redes Sociales" Caja Petrolera La Paz 22 de agosto 71 La Paz Oscar Bernal
) ) ) ) TALLERDEREDES | A/ Mamani,
20 |"Usode las Redes Sociales" Equipo Isaac Avalos Asambleista |1y 2 de septiembre 17 Santa Cruz Oscar Bernal DISTRITO 12 Eduardo Lohnhoffy
Lourdes Quiroga
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CAPACITACION

INSTITUCION

FECHAS

PARTICIPANTES

DEPARTAMENTO

FACILITADORES

GRUPO
WHATSAPP

TALLER REDES ISAAC

MIEMBROS EN
GRUPO DE
WHATS APP

21 | "Usode las Redes Sociales" Equipo Isaac Avalos Asambleista | 8y 9 de septiembre 22 Santa Cruz Oscar Bernal AVALOS
22 Perfod\smo Digitala y Redes 17 de septiembre 21 El Alto Yoselin Paco
Sociales
23 curso Red_es Sociales - Generacion Julio Chévez-Caja Petrolera 3 de octubre 12 LAPAZ Oscar Bernal
de Contenidos
Curso Redes Sociales -Generacién "
24 . FEDERACION DE JUNTAS VECINALES 09 de octubre 71 LAPAZ Oscar Bernal
de Contenidos
25 Curso Redf:s Sociales -Generacién Vacimiénlos qe.litio Bolivianos - 17 -octubre 2018 25 LAPAZ Oscar Bernal TALLER REDES YLB
de Contenidos Jazmin Baldivieso 72022366 hora 18:00
2% Curso Red.es Sociales -Generacién Vaclml_enlos l?e.lmo Bolivianos - | 25 -octubre 2018 2 LAPAZ Oscar Bernal
de Contenidos Jazmin Baldivieso 72022367 hora 18:00
27 Curso Uso de las Redes Sociales - Yacimientos de litio Bolivianos - 30 octubre 2018 19 LAPAZ Lordes Quiroga -
Bésico Jazmin Baldivieso 72022368 hora 18:00 Eduardo Lonhoff
Alex M i,
28 Curso Redes Sociales -Generacién MINISTERIO DE COMUNICACION 18 -octubre 2018 " LAPAZ o B | TALLER Redes - Min Edex darr:a:l hoff
de Contenidos - GRUPO 1 hora 18:00 scarBerna Com. uardo o'n ofry
Lourdes Quiroga
29 [Curso Redes Sociales -Generacién |y crepi0 pE comunicacion | 2470ctubre 2018 17 LAPAZ Oscar Bernal
de Contenidos GRUPO 2 hora 18:00
39 |CursoRedes Sociales -Generacién | \\icrep 0 pE COMUNICACION | 14 de noviembre 12 LAPAZ Oscar Bernal
de Contenidos GRUPO 3
Curso Redes Sociales -Generacién . "
31 ) AEVIVIENDA 16 de noviembre 77 LAPAZ Yoselin Paco
de Contenidos
32 | "Usode las Redes Sociales" MUNICIPIO DEIRUPANA CONAFRO | 16 de noviembre 24 IRUPANA - LA PAZ Oscar Bernal Irupana
33 |CursoRedes Sociales-Generacién | 1010 DE [RUPANACONAFRO | 16 de noviembre 16 IRUPANA- LA PAZ Oscar Bernal Irupana
de Contenidos
Viaje Ida: 19
Curso Redes Sociales -Generacién 20-NOVIEMBRE DE /11/2018 Hora:
34 . AEVIVIENDA 21 COCHABAMBA Oscar Bernal 16:00 Retorno: 21
de Contenidos 2018
/11/2018 Hora:
09:00
Viaje Ida:
Curso Redes Sociales - Generacion 23-NOVIEMBRE DE . 22/11/2018 Hora:
35 . AEVIVIENDA 32 SANTA CRUZ Yoselin Paco 16:00 Retorno: 21
de Contenidos 2018
/11/2018 Hora:
09:00
23-NOVIEMBRE DE VILLAZON -09:30 - LEGI DEJUNI
36 |Curso Usode las Redes Siciales Diputada Maura Quispe 3-NO 50 ON-09:30 Alex Mamani COLEGIO6 DEJUNIO
2018 12:00 B
37 [Curso Usode las Redes Siciales Eulogio Cayo 23- Noviembre de 41 Villazén -19:00 Alex Mamani ORGANIZACIONE
2018 21:00 SOCIALES SUR
- . 24 Noviembre de . .
38 [Curso Usode las Redes Siciales Eulogio Cayo 2018 32 Tupiza 09:00 -12:00 Alex Mamani TUPIZA GAM
27 -NOVIEMBRE DE
39 |Curso Usode las Redes Siciales AEVIVIENDA 5018 20 ORURO Alex Mamani AEV VIVIENDA
20 Curso Red.es Sociales -Generacién AEVIVIENDA 29 -NOVIEMBRE DE 2 TARUA Alex Mamani AETARIA
de Contenidos 2018
41 |Usode las Redes Sociales Radio Patria Nueva 30-N0;l(|]Ell\;IBRE bE 15 LAPAZ Oscar Bernal
2 Curso Redz.as Sociales -Generacién AEVIVIENDA 4-DICIEMBRE DE 15 SUCRE Yoselin Paco
de Contenidos 2018
4-DICIEMBRE DE
43 |Usode las Redes Sociales Sholyn Juventudes 5019 20 Riberalta Oscar Bernal
m Curso Red.es Sociales -Generacién AEVIVIENDA 5-DICIEMBRE DE 2 poTOS( Yoselin Paco
de Contenidos 2018
5 Curso Redes Sociales -Generacién AEVIVIENDA 11-DICIEMBRE DE 7 PANDO Alex Mamani
de Contenidos 2018
12 DICIEMBRE DE
46 |Usode las redes sociales Sholyn Juventudes 2018 38 PANDO Alex Mamani
47 Curso Redf:s Sociales -Generacién AEVIVIENDA 12-DICIEMBRE DE 12 TRINIDAD Yoselin Paco
de Contenidos 2018
Oscar Bernal
48 |Usode las redes sociales Jévnes universitarios Santa Cruz |2-DICIEMBRE DE 201 60 SANTA CRUZ Alejandro Vargas
Sergio Méndez
49 |Usode las redes sociales Consejo Plurinacional de Juventud | 13 DEDCIEMBRE 9 LAPAZ Oscar Bernal
TOTAL CAPACITADOS 1495
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2.3 VICEMINISTERIO DE POLITICAS COMUNICACIONALES

Con caracter descriptivo se menciona las funciones que desempefia el Viceministerio de
Politicas Comunicacionales, sus Direcciones y Unidades Dependientes, se enmarcan segun
sus caracteristicas, complejidad y naturaleza como:

FUNCIONES ACTIVIDADES

Técnicas Produccion, disefio, creacién y edicibn de material
audiovisual, gréfico y de prensa, etc.

Operativas Campanfas de difusién de productos comunicacionales e
informativos, redaccién, monitoreo, pauteo, Promocion de
“Marca Pais” etc.

Logisticas Organizacibn de ferias y eventos, coordinacién vy
movilizacién de equipo técnico periodistico, montaje de
espacios de cobertura de prensa, protocolo, procura y
gestion de servicios, etc.

Programaticas Planificacién estratégica, formulacion y disefio de politicas,
programacion, evaluacion, coordinacion logistica de
operaciones y actividades, etc.

FORMULACION DE POLITICAS

Conforme a una de las principales atribuciones del Viceministerio de Politicas
Comunicacionales determinadas por el DS 793, art 5 inciso a), cuyo mandato es “Disenar,
elaborar y desarrollar politicas y estrategias de comunicacibn gubernamental, en
compatibilidad del Plan Nacional de Desarrollo”, nos corresponde informar que durante la
presente gestion se formularon Politicas Comunicacionales que se encuentran en etapa de
revision y otra en proceso de desarrollo.

1 2018 Propuesta de Politica de Precios Contratacion de medios
y Tarifas de comunicacion
2 2018 Politicas de Comunicacion Comunicacional
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PRODUCCION DE MATERIALES AUDIOVISUALES
La informacién descrita en el cuadro siguiente, muestra que la Unidad de Produccion,
dependiente de este Viceministerio, ha generado un total de setecientas veintiocho (728)

piezas audiovisuales, siendo los spots y cufias radiales las de mayor requerimiento.

Estos productos contribuyen como insumo para las diferentes campafas de difusion y
socializacién de actividades comunicacionales e informativas.

CUADRO N°¢ 1.- Produccion audiovisual por tipo y mes de produccién

Gestion 2018

TIPO DE Total
PRODUCTO ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRIL | MAYO | JUNIO | JULIO | AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | general

AUDIO 1 1

BANNER 8 6 1 15

CAPSULA 2 9 4 6 11 23 7 17 79

CUNA 29 12 12 14 12 20 25 23 32 17 28 224

JINGLE 2 1 1 4

MICROINF 1 1

SALUT 1 1 2

spoT 59 20 41 32 46 50 49 24 10 32 24 387

veue 1 1 3 2 7

VIDEO 1 5 2 8

Total general 98 a4 66 54 70 71 75 58 65 56 71 728

Fuente: elaboracién propia con informacion de la base de datos de produccién audiovisual de la UP

El siguiente grafico nos muestra el comportamiento y tendencia de estos requerimientos;
pudiendo apreciarse que durante el mes de enero suceden las mayores solicitudes de
produccién audiovisual y gréfica.

COMPORTAMIENTO MENSUAL - CANTIDAD DE
PRODUCTOS AUDIOVISUALES

120
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80 70 71 75 - 71
50 54 > ot
40
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& F N S
& S

El grafico siguiente, nos muestra segun su descripcion, el detalle de la cantidad de productos
audiovisuales segun su relacion con el origen de la solicitud, a modo explicativo se puede
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apreciar que la produccién propia de la Unidad de Produccién en 2018, a requerimiento del
Ministerio de Comunicacién es equivalente al 59%, mientras que un 31% corresponde a las
solicitudes de otras instituciones y empresas publicas, las cuales envian su material pre
concluido para adecuacion de la Unidad de Produccion. Con relacion al otro porcentaje 10%
la Unidad de produccién en casos especificos solicita y requiere de la produccion general de
materiales por servicios terciarizados.

CANTIDAD DE PRODUCTOS AUDIOVISUALES SEGUN ORIGEN

SERV DE TERCEROS;
69;10%

CAMPANAS DE DIFUSION DE PRODUCTOS COMUNICACIONALES

Una de las actividades de mucha importancia a lo largo de la gestidn es sin duda la de difusion
de informacion y material comunicacional, este componente de las funciones de este
Viceministerio responde a la necesidad de contratacion de diferentes medios de comunicacion
de Prensa, Radio y Television, por consiguiente también involucra la utilizacion de diferentes
entidades tanto estatales como privadas para el cumplimiento de su proposito.

EJECUCION DE GASTOS TOTALES POR TIPO DE MEDIOS

(en Bs) PRENSA;

_25.595.457,08; 8%

TRANSMISION
GUBERNAMENTAL;,
65.145.449,98; 20%

RADIO;
20.416.961,02; 6%
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Como puede apreciarse el mayor gasto corresponde a la utilizacion de medios televisivos
equivalente al 66%, seguido de los servicios de transmisiones gubernamentales con el 20%
del gasto total, los servicios de Radio representan el 8% y Prensa 6% los de menor impacto
presupuestario.

Difusion de campanfas

De conformidad con las actividades de Difusion y Transmisiones Gubernamentales a lo largo
de la presente gestion se han desarrollado campafas, previstas en formatos especificos,
segun tipos de medios, a continuacion se describe esta distribucion.

CANTIDAD DE CAMPARNAS Y TRANSMISIONES
DIFUNDIDAS  campatias

radiales; 121;
11%

transmisiones
gubernamentale

s;104; 10% o
campafias en

. prensa; 154; 15%

campafias
televisivas; 677;
64%

CANTIDAD DE PROCESOS DE DIFUSION SEG.
MEDIOS Y PROD INDEPENDIENTES

6000
4795
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4000
3000 1916
1727
2000 977
505

o l ]

0 | —

PRENSA RADIO TELEVISION TRANSMISION

GUBERNAMENTAL

B MEDIOS mINDEP

Para la ejecucion de estas campafas la Unidad de Difusion ha ejecutado un total de 10.024
(diez mil veinticuatro) procesos de asignacion de campafas a diferentes medios de
comunicacion y productores independientes
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El grafico anterior muestra y refleja que la mayor cantidad de procesos de asignacion de
campanfas sucede en medios de comunicacion televisiva, seguido de los medios radiales y de
prensa con mayor preponderancia en los medios de comunicacion sobre los productores
independientes. En el caso exclusivo de la difusién en prensa escrita esta sucede Unicamente
en medios de comunicacion establecidos como tal y no existen productores independientes a
quienes asignar pauta de difusion.

El equivalente de gasto real de las campafias difundidas se refleja a continuacion.

GASTO EN DIFUSION Y TRANSMISION POR TIPO,
MEDIOS Y PRODUCTORES INDEPENDIENTES en Bs.

250.000.000,00
218.056.779,11

200.000.000,00

150.000.000,00

100.000.000,00
65.145.445,98

50.000.000,00 25.595.457,08 16.924.007,02
3.492.954,00 3.032.471,00
) [ | [ - i
PRENSA RADIO TELEVISION TRANSMISION
GUBERNAMENTAL

= MEDIOS = [NDEP

Nétese que el gasto real es bastante significativo entre los medios de comunicacién con
relacion a los productores independientes.

Cuadro N° 2 Gasto real en difusién y transmisiones por mes (en Bs)

MES DE DIFUSION MEDIOS INDEP Total general

ENERO 61.651.910,03 416.230,00 62.068.140,03
FEBRERO 19.879.151,22 455.358,00 20.334.509,22
MARZO 28.346.532,99 470.400,00 28.816.932,99
ABRIL 34.837.593,77 484.466,00 35.322.059,77
MAYO 23.559.562,58 283.654,00 23.843.216,58
JUNIO 27.706.385,28 546.633,00 28.253.018,28
JuLio 21.920.218,78 492.826,00 22.413.044,78
AGOSTO 29.436.256,10 937.862,00 30.374.118,10
SEPTIEMBRE 27.814.443,28 485.300,00 28.299.743,28
OCTUBRE 27.155.684,69 942.524,00 28.098.208,69
NOVIEMBRE 23.413.954,47 1.010.172,00 24.424.126,47
Total general 325.721.693,19 6.525.425,00 332.247.118,19
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En el cuadro precedente nos muestra que la difusién y transmision informativa desde enero a
noviembre acumula un gasto total de trescientos treinta y dos millones de bolivianos
aproximadamente de los cuales en mayor proporcionalidad se eroga en la contratacion de
servicios de medios de comunicacién propiamente dichos con una menor significacion de
productores independientes.

REQUERIMIENTO TOTAL DE SERVICIOS DE DIFUSION POR

MES EN Bs.
70.000.000,00
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60.000.000,00
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40.000.000,00 2825301828 2037411810 28.098.208,69
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El grafico anterior interpreta que el mayor gasto en medios de comunicacién para difusion y
transmisiones sucede en el mes de enero seguido del mes de abril marzo y agosto, esto
relacionado con la intensidad informativa de los acontecimientos relacionados con la cobertura
internacional de eventos y las actividades de la Demanda Maritima.

En cuanto a la utilizacion de servicios comunicacionales se debe interpretar que hasta el mes
de noviembre de 2018 el mes de mayor gasto fue enero, con un monto superior a los 62
millones de Bs. Y el de menor gasto el mes de febrero con tan solo 20 millones de Bs.,
respectivamente.

ELABORACION DE MATERIALES INFORMATIVOS Y COMUNICACIONALES

Durante la gestién que nos corresponde cumplir, se tiene un conjunto de materiales que son
generados a partir de nuestras Unidades, los cuales de manera recurrente muestran la
elaboracion de materiales informativos y comunicacionales que se detallan a continuacion,
cabe destacar que los siguiente cuadros también muestran la concentracion de demanda de
estos productos pro cada mes durante un afio calendario.
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CUADRO NP° 3.- Produccién de material comunicacional segin mes de elaboracion

Gestion 2018

Etiquetas de Total

fila ENERO  FEBRERO MARZO  ABRIL MAYO  JUNIO  JULIO AGOSTO  SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE general

AFICHE 1 1 1 1 1 5
ARTE 4 4 13 9 7 4 6 6 5 5 6 69
BIPTICO 1 1 4 6
CARTILLAS 1 1 6 4 4 1 5 3 3 1 7 36
LAMINA EDUC 1 1 1 1 1 1 6
OTROS 1 1 2 1 2 3 1 11
SEPARATA 4 5 5 4 4 5 7 6 5 3 48
TRIPTICO 1 1 2 4
Total general 8 11 28 19 24 9 18 17 20 12 19 185

El cuadro precedente muestra un comportamiento de la produccion de material
comunicacional e informativo muy importante acumulando a la fecha del informa de 185
productos de entre los mas significativos los productos de arte, seguido muy austeramente de
las separatas y catrtillas.

CANTIDAD DE PRODUCTOS COMUNICACIONALES
E INFORMATIVOS

30
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En lo que se refiere al comportamiento mensual, el grafico anterior describe que los meses de
mayor produccion y demanda de material comunicacional fue el mes de marzo, seguido de
mayo y septiembre y los demas periodos sostienen un comportamiento promedio.
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A continuacion se observan los materiales comunicacionales total producidos en 2018, el
grafico siguiente nos describe la cantidad real de productos y su proporcionalidad sobre el total
de materiales producidos en la gestion.

CANTIDAD DE PRODUCTOS COMUNICACIONALES
E INFORMATIVOS SEGUN TIPO

TRIPTICO; 4; 2% AFICHE; 5;3%

SEPARATA; 48;
26%

ARTE; 69;37%

LAMINA EDUC; 6;

9% CARTILLAS; 36;

20%
BIPTICO; 6; 3%

Seguimiento a la difusiéon de Leyes Sociales

A lo largo de la gestion 2018 también se ha realizado el seguimiento a la difusion gratuita de
leyes sociales en los medios de comunicacién de radio, televisiébn y prensa escrita. Este
trabajo consiste en el monitoreo de cumplimiento de los diferentes medios de comunicacion
legalmente establecidos, que, en el marco de los dispuesto por las diferentes normas legales
se deben difundir de manera gratuita y obligatoria para conocimiento de la paoblacion en
general, A continuacién se detallan las diferentes normas sociales a las cuales se realiza
seguimiento
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Cuadro N° 4 Normas Sociales Difundidas sujeto de seguimiento segun tipo de medio y
condiciones de obligacién de difusion

N¢ NORMAS SOCIALES MEDIOS RADIALES CANALES DETELEVISION ~ PERIODICOS Y SEMANARIOS  REVISTAS VERSION DIGITAL
TV ;
1 #EﬁgFgfri;;:E?sirxﬂzggn%, 40 minutos 20 minutos 1 pagina 1/2 pégina [Un espacio al mes.
Ley 223 Li ra person n . . . n sector ion durante 1
5 gy 3 .eypaape 'sonas col 20 min 10min % pagina U, seco.osecco durante 10
discapacidad dias continuos al mes
Ley 259 Leyde control al expendio . e . .
3 y Y . Xp, h mensajes Ultimos 5 segundos Mensajes mensajes
yconsumo de bebidas alcohdlicas
4 L(la){263 Leyintegral contra la trata y 40 min 20 min 2 paginas al mes (1/2 por Un sector o seccion de forma
tréfico de personas semana) permanente
s L§y264 Leyde seguridad 40 min 20 min 1 pagina Un sector o secci6n de forma
ciudadana permanente
Ley 348 Ley Integral para garantizar . -
I o . . . . Un espacio al mes para periddicos
6 |alas mujeres unavida libre de 20 min 10 min 1 pagina Yapagina | . .
) ) digitales
violencia
7 Ley 369 Ley general de las No existen parametros de tiempo de difusion
personas adultas mayores
Ley 453 Leygeneral de los
derechos de las usuarias y . X ) .
8 ) . mensajes mensajes mensajes mensajes
usuarios consumidoras y
consumidores
9 Ley548 Codigo nifia, nifio y 20 min 10 min 1 pagina Y pagina |1 espacio
adolescente
Ley 755 L tion integral . . .
10 ey_ 55 Leyde gestion integral de 30 min 20 min 1 pagina 1 sector
residuos
o -|
1 :i,yN |700CPa:a Iicl't)efednsa delos Los medios de comunicacion oral, escrito y televisivo en el marco de su responsabilidad social deberan difundir informacion educativa
imales Conira Aclos de dirigida a la poblacién en general, sobre respeto y defensa de los animales.
Crueldad y Maltrato.
12 |LeyNo342-De Ia Juventud. FEI Ministerio de (.:omunicacién.gar.a'mizaré la produccién y espacios orientados a la proteccion de los derechos y deberes de la
juventud en medios de comunicacion.
. Los medi municacion, cumpliendo la misién i | s inaran i ra difundir | lor
13 |LeyNo804-Nacional del Deporte d:;msgsos de comunicacién, cumpliendo la misién educativa y de apoyo al deporte, destinaran espacios para difundir los valores

RELACIONAMIENTO Y PROMOCION ESTRATEGICA INSTITUCIONAL

Las actividades de la URGN pueden asumirse como toda la accion de interaccion
interinstitucional y de socializaciéon de los logros de la gestion gubernamental, a partir de la
intervencion y la presencia institucional en los diferentes eventos a lo largo de la gestion y del
pais.

A continuacion se muestra un detalle de actividades relevantes desarrolladas en la presente
gestion segun tipo de actividad y mes de ejecucion.
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CUADRO NP° 8.- Actividades de Relacionamiento Institucional segin mes de ejecucion

Gestion 2018

:ISPIng;:CIA Enero Febrero Marzo  Abril Mayo Junio Agosto Julio septiembre  Octubre noviembre | Total general
conferencia 1 1
Evento 3 2 4 2 2 2 3 4 2 13 3 40
Feria 1 1 1 1 4 2 1 11
presentacién 1 1
Reunién 1 1 1 1 4
Taller 1 2 3
Total general 4 4 5 2 6 3 3 6 7 16 4 60

EJECUCION DE ACTIVIDADES POR MES
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La Unidad de Relacionamiento y Generacién Normativa, esta encargada de la ejecucion de
las diferentes actividades de promocion institucional asi como de apoyo en la difusién de los
resultados de la gestion de gobierno central asi como la difusion legislativa de las leyes
sociales.

TIPO DE ASISTENCIA
conferencia; 1; 1%

Reunién; 4; 7%
Taller

presentacion; 1; 2% 535
5%

Feria; 11; 18%

Evento; 40; 67%
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En la Ultima etapa de la gestién 2018 se hizo mayor hincapié a la promocion de la estrategia
de Marca pais “Bolivia Corazén del Sur”, como una estrategia transversal de apoyo a las
actividades econémicas sociales y culturales del pais.

N° NOMBRE DE LA ACTIVIDAD

Armado de sala de prensa para el Rally Dakar 2018 en la ciudad de La Paz.

Participacion en feria “Alasitas 2018”, difundiendo alcances de la CPE y la gestidn de gobierno.

Convocatoria y traslado de prensa para inauguracién de la Planta Solar de Potosi con presencia del Presidente y Ministro de
Energias

Armado de sala de prensa para el Rally Dakar 2018 en la ciudad de Tupiza.

Pintado de la marca Pais para la entrada del Carnaval de Oruro 2018.

Apoyo en armado de sala de prensa para el Carnaval de Oruro

Realizacion del Taller Informativo sobre logros de Gestion para los sefiores de la Federacién de Productores Agroecolégicos de
Yucumo (FEPAY)

Reunidn de coordinacidn con la Armada Boliviana para realizacién de actividades del 23 de Marzo para colaborar con
agendamiento en medios

9 |Traslado de periodistas al Municipio de Orinoca para dar cobertura a actividad del Banderazo.

10 |traslado de medios de prensa a las localidades de Caracollo Apacheta y Viscachani para la actividad del banderazo

11 |traslado de periodistas para cobertura de la Recreacidn de la Batalla de Canchas Blancas en la Localidad de Uyuni

12 |Participacién en 5ta Feria Barrial en el Plan 3.000 en Santa Cruz de la Sierra.

13 |convocatoria a prensa para convocatoria al banderazo en La Paz y Oruro

reunion con representantes de la Confederacidn de la Prensa de Bolivia con motivo de programar actividades para 10 de mayo
"dia del Periodista"

Armado y atencién de Sala de prensa para evento: XIl Cumbre de Presidentas de Parlamentos en el Municipio de San Benito,
Cochabamba.

Se organizé dos talleres de redes sociales en la Camara de Diputados con los Jefes de Bancada del MAS-IPSP, en coordinacién
con la Unidad de Redes Sociales.

N [oun|h] W NP

00

14

15

16

17 |Se convocd y se trasladd periodistas al Municipio de Tiwanaku para el encendido del Fuego Suramericano.

18 |convocatoria de prensa para el acto de reconocimiento del Ministerio de Culturas a Willy Claure

19 |convocatoria de prensa para conferencia del Ministro de Gobierno Carlos Romero Tema Incahuasi

20 [Taller de Comunicadores de los Ministerios "se lo explico con plastilina" realizado en el Min Com.

21 |[convocatoria de prensa a reunion del Presidente con el Comisionado de la Unién Europea

Se organizod el acto de reconocimiento y nombramiento de embajador de la Marca Pais a Willy Claure en el Ministerio de
Culturas y Turismo.

convocatoria y traslado de prensa a las Localidad de Tiwanaku para el evento "Willkakuti 2018" y presentacion del 2do Foro de
Civilizaciones antiguas

24 |8va Feria de la Coca Productiva, Turistica, gastronémica y piscicola en el Municipio de Villa Tunari

25 |Apoyo Logistico en evento de presentacidn de la guia para manejar la diversidad

26 |[Se convoco prensa para presentacion de la Expochaco Sudamericano.

27 |Participacion en La Paz Expone difundiendo la ley 263

28 |[Se convocd prensa para la firma de convenio de Marca Pais entre el Ministerio de Comunicacién y Aassana

29 |[convocatoria de prensa para inauguracién del Aeropuerto Tito Yupanqui en el Municipio de Copacabana

30 |[convocatoria de prensa para inauguracién de la linea de transmisién Mazocruz y subestacion Pallima

31 |[Distribucién de material impreso sobre logros de gestidn en la ciudad de Cochabamba

32 [Instalacion y atencion de la sala de prensa para la visita del presidente de Espafia a la ciudad de Santa Cruz

33 |Instalacion y atencidn de sala de prensa para el evento reunidon de Gabinete Binacional Peru - Bolivia

34 |Feria Cultura en las Alturas

22

23

35 |Reuniones con Comunicadores de otros Ministerios

36 |Promocidn de derechos de la Ley 045; Apoyo Logistico en evento 100 afios de Moda en Bolivia y el mundo
37 |Feria Contra la Trata y Trafico de personas El Prado

38 |Feria Educando en Pasaje Nufiez de Prado

39 |1 Feria del libro Contraloria Gral. . Del Estado

40 |Organizacién Evento Coco Manto

41 |Participacion en la Feria "cultura en las Alturas"

42 |Organizacion Logistica VI Foro internacional Marca Pais Santa Cruz

43 |Participacion en Convenio Casa del Camba y Marca Pais

44 |l Foro Internacional de Marca Pais

45 |Participacion en la Xl versién de la Feria departamental “EXPO NORTE” La Paz — Caranavi 2018

46 |Apoyo Logistico en evento CBBA Dia de la mujer Boliviana

47 |Participacion de | Feria del Libro en la Procuradora Gral. Del estado

48 |Coordinacién comunicacional logistica para el pago del “Bono Juancito Pinto” gestion 2018 en la ciudad de Montero
49 |Evento Comunicacién Politica Santa Cruz

50 |[Organizacion acto en Plaza Abaroa " Entrega de libros"

51 |[Organizacidon Gremiales en casa del Pueblo

52 [Participacion en la Feria contra la Trata y Trafico de personas BINACIONAL PERU — BOLIVIA en la localidad de Desaguadero
53 [Convocatoria de prensa para Marca Pais- Tarija

54 |Participacion de Feria Bl Nacional Bolivia Peru

55 |Apoyo Logistico 100 Afios de Moda en Bolivia

56 [Reunién Min Justicia "Campafia Previene te Conviene"

57 |Participacion en Feria Internacional de China Shanghai Marca Pais

58 |Participacién con Marca vinos y Sabores de Tarija y Marca Pais

59 [Promocion de la Ley 045; Apoyo Logistico y entrega merchandising en Festival de Cine con Diversidad

60 |Servicio de amplificacidn movil para marcha en el marco de la ley 348
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3. RESULTADOS ESPERADOS 2019

Para la gestion 2019, durante el proceso de formulacién del Programa de Operaciones Anual
y Anteproyecto de Presupuesto se establecieron las siguientes Acciones de Corto Plazo, en
las cuales se reflejan aquellos resultados que el Ministerio de Comunicacién pretende
alcanzar. A continuacion se exponen dichas Acciones acompafadas de las Operaciones
correspondientes.

CODIGO  DESCRIPCION

2 Incidir en la formacién del pueblo boliviano con conciencia social e ideolégica para consolidar el cambio.
2.1 Disefiar politicas comunicacionales con contenido social e ideoldgico a ser transmitidas respetando los valores y principios establecidos en la CPE.
Clasificacion, registro y empastado de documentacion
Coordinacion del proceso de planteamiento de Estrategias Integrales de Comunicacion
Coordinacion para la elaboracién de contenidos y difusién de publicidad gubernamental
Coordinacion para la formulacién de procedimientos para la gestion de informacién gubernamental
Desarrollo de mecanismos y acciones comunicacionales para la difusion de las politicas y gestion gubernamental ~ mediante la investigacion y sistematizacion de
la informacién
Desarrollo de mecanismos y acciones comunicacionales que viabilicen la difusion de las leyes sociales y el cumplimiento de las mismas en el marco de la CPE
m Determinacidn de lineamientos para la elaboracién, socializacién e implementacién de Politicas Comunicacionales del Estado Plurinacional de Bolivia
% Difusion de la transmision gubernamental en directo y/o diferido de eventos nacionales e internacionales.
o Difusion de objetivos y actividades de la Gestion de Gobierno en base a la Agenda 2025y el Plan de Desarrollo Econémico y Social 2016-2020 en el contexto nacional
é e internacional
liJ Elaboracion de material grafico y audiovisual con contenidos informativos, coyunturales, explicativos y motivacionales sobre la gestién gubernamental y del
o Ministerio de Comunicacién para informar a la poblacién.
Elaboracidn de propuestas de normativa relacionada con las politicas comunicacionales del Ministerio de Comunicacion
Gestion y promocion de la difusion de estrategias a nivel de Estado
Implementacion del archivo fisico y digital de productos generados por la Unidad de Produccion y por la transferencia de datos del canal estatal
Monitoreo de la Difusién de Pautas Publicitarias en medios de comunicacién
Organizacidn de actividades de Relacionamiento interinstitucional con organizaciones sociales e instituciones publicas a través de la realizacion de eventos, ferias
y talleres nacionales e internacionales
Supervision del proceso de difusion de informacion referida a la Gestidn del Gobierno Central
3 Desarrollar estrategias comunicacionales articuladoras, integradoras y participativas entre las entidades publicas del nivel central del
Estado y entidades territoriales autdénomas, actores de la economia plural, con medios estatales fortalecidos, que coadyuven a alcanzar los
objetivos del Plan de Desarrollo Econémico y Social y de la Agenda Patriética 2025, con visién politica y geopolitica de liderazgo del Estado
Plurinacional en el contexto internacional.
a1 Fortalecer el sistema de informacién de investigacion y sistematizacion de demandas sociales y de opinion publica, a través del desarrollo de
: estrategias comunicacionales para la difusién de las politicas del gobierno a nivel nacional e internacional.
Actualizacion, alimentacion e integracion de las bases de datos y realizar ajustes necesarios para una mejora de acuerdo al avance tecnoldgico en la Pagina Web
de ABI.
Administracion de la documentacion del Estado y Discurso Presidencial
Consolidacion de los medios de informacion a favor de los Pueblos Indigena - Originario campesinos y grupos de interés social
Coordinacién con medios estatales sobre informacién gubernamental relevante
Coordinar con los medios de comunicacién (prensa, radio y televisién) todos los aspectos necesarios con relacion a la cobertura e informacion a ser producida y
difundida.
Coordinar y apoyar la cobertura de los medios estatales en gestion de gobierno y otras actividades a nivel nacional e internacional
Coordinary supervisar el desarrollo de redes sociales de comunicacién e informacién de la gestion gubernamental e imagen de Estado, promoviendo la participacion
ciudadana en foros y comunidades virtuales.
Definicidn de una Estrategia comunicacional en general para Redes Sociales
Dirigir el proceso de fortalecimiento y capacitacion del personal de los medios estatales
Ejecucion de un plan de modernizacidn tecnoldgica, adquisicion, mantenimiento y reparacion de equipos de RI - RPN.
Ejecucion de un plan de ventas que permita generar mayores recursos propios para el logro de los objetivos planteados por Rl - RPN.
m Establecimiento de politicas y lineamientos para la produccion y difusion de informacion en temas de gestion gubernamental e imagen del Estado, a través de
z medios estatales y redes sociales.
8 Evaluar periédicamente acciones operativas y administrativas destinadas a cumplir con los objetivos de gestion.
é Formacién sobre el buen uso de las redes sociales
E Generacion de informativos, revistas y programas de participacion de la poblacion, que coadyuvan a los logros de los objetivos del Plan de Desarrollo Econémico
o y Social y la Agenda Patridtica 2025.
Generacion de informacion gubernamental y coyuntural para la transmisién de mensajes en plataformas digitales
Gestion de la informacién y documentacion a ser transmitida a través de las RPOs
Gestion proyectos del Programa Nacional de Telecomunicaciones de Inclusion Social PRONTIS via Direccién de Estudiosy Proyectos del Ministerio de Comunicacién,
para potenciamiento de RI-RPN.
Implantacion de los Sistemas de Administracion y Control Gubernamental establecidos para la Gestion Publica
Implantacién de un sistema informatico integrado para el Periédico Cambio
Implantacién del Plan de Comercializacion del Periddico Cambio
Obtencién de informacidn relacionada a las politicas gubernamentales aplicadas en el Estado Plurinacional de Bolivia
Producir y coordinar el programa "el pueblo es noticia"
Realizacion de monitoreo diario de informacion gubernamental y relacionada, a través de RRSS
Realizacion de cobertura periodistica de noticias a nivel nacional e internacional
Realizar actividades periodisticas desde el lugar de los hechos, que muestre una cobertura informativa oportuna y eficaz.
Realizar un compilado de notas de ABI para su publicacién y archivo en la pagina web de ABI.
Relevamiento de informacién gubernamental para socializacion
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Supervisar el fortalecimiento de la pagina web y redes sociales de los medios estatales

Supervisar la actualizacién y acceso a noticias nivel nacional e internacional

Supervision a la evaluacién de impacto de proyectos

Supervision a la gestion del seguimiento y cierre de proyectos.

Supervision al estudio para el fortalecimiento de medios estatales

Supervision y control en el manejo de la gestion administrativa de la direccion de medios estatales

Disefiar e implementar proyectos orientados a fortalecer el sistema comunicacional en el territorio nacional, identificando y

32 priorizando regiones carentes de medios de comunicacion y tecnologias de informacién y comunicacion e inclusién social.
Administrar, planificar, coordinar y realizar el seguimiento y control de todas las actividades y los recursos asignados para la ejecucién de los
proyectos vigentes de tal forma que se pueda cumplir con el alcance en el tiempo establecido y con los costos presupuestados.

0 Elaboracidn de proyectos que permitan fortalecer los medios de comunicacion estatal para la democratizacion de la informacidon

% Realizacion de Estudios de operatividad para medios de comunicacion estatal

o Supervisar el cumplimiento de las obligaciones establecidas en los Convenios Interinstitucionales de Financiamiento firmados con el
(<'() Financiador.

5 Supervisar la Elaboracién y ejecucion de proyectos para el fortalecimiento de los medios estatales, ampliacion de cobertura y sostenibilidad.
o Supervision a la UGESP en la elaboracion de Estudios y Andlisis solicitados por la Direccion de Medios en el marco de sus requerimientos.
© Supervision en elaboracién del Estudio de Disefio Técnico de Pre inversion y capacitacion y socializacion sobre esta tematica.

4 Consolidar el Sistema Plurinacional de Comunicacion.

Desarrollar e Implementar un servicio publico con eficiencia, transparencia y desburocratizaciéon de la gestion, utilizando

4.1 adecuadamente los recursos y la planificacién como herramienta de gestion institucional respetando los derechos que establece
la CPE.

Ejecucion de seguimientos al cumplimiento de recomendaciones de auditoria
Actualizar el Plan Estratégico Ministerial PEM 2016-2020 del Ministerio de Comunicacion
Administracién, soporte, mantenimiento y desarrollo de sistemas informaticos, redes y tecnologias de informacién y
comunicacién en el Ministerio de Comunicacion
Aplicacidn, difusion y ejecucion operativa de los Sistemas de Organizaciéon Administrativa y Administracion de Bienes y Servicios
Brindar asesoramiento legal especializado a todas las instancias del Ministerio de Comunicacidn, sobre el cumplimento de la normativa
vigente, asi como el patrocinio las acciones judiciales, administrativas o de otra indole legal en la que se actie como demandante o
demandado
Coordinacion con Entidades Territoriales del Estado y Organizaciones Sociales
Coordinacion con las Organizaciones Sociales para la aplicacion de la normativa vigente referida a la Participacion y el Control Social.
Direccion y coordinacién en la aplicacion de politicas gubernamentales en acciones de informacién y comunicacion interministerial e
interinstitucional del Organo Ejecutivo
Direccion y organizacion de un sistema de informacidn para la investigacion y sistematizacion de demandas sociales y opinién publica
Disefio y definicion de politicas, estrategias y normas de comunicacion gubernamental, promoviendo el desarrollo de la comunicacion
gubernamental.
Ejecucion de actividades previas de cierre contable y presupuestario

m Ejecucion de auditorias especiales

z Ejecucion de auditorias operativas

8 Ejecucion de relevamiento de informacién general y especificos

EE Examen de confiabilidad de los registros y estados financieros de la gestion 2018

E Formulacién del Programa de Operaciones Anual del Ministerio de Comunicacion POA 2020

(@) Gestionar y Administrar los recursos

financieros, mediante los sistemas de Presupuesto, Contabilidad y Tesoreria del Ministerio de Comunicacion.

Implementacion del Sistema de Administracion de Personal

Implementar el Sistema de Planificacion SIPOA en el Ministerio de Comunicacion

Planificacion, orientacion y supervision de la politica de relacién del Organo Ejecutivo con los medios de comunicacién gubernamentales y
coordinacién con los Ministerios de estado las tareas de monitoreo

Realizacion de seguimientos periddicos a la informacion publicada a través de la Pagina Web del Ministerio de Comunicacion

Realizacion de Talleres o Seminarios con servidoras y servidores publicos, sobre valores éticos y compromiso con la entidad

Realizacion y participacidn en actos que promuevan la transparencia de la Gestion Publica a nivel institucional como interinstitucional

Realizar el Seguimiento y la Evaluacién del POA 2018

Recepcion y andlisis de denuncias sobre posibles actos de corrupcion y acceso a la informacion

Socializacién de Informacién sobre la Gestion Presidencial

Supervisar la aplicacion de los Sistemas financieros y no financieros establecidos en las normas de Administracion y Control
gubernamentales.

Supervision de la difusién de politicas de gobierno y la imagen del estado, ademas de la implementacion de programas y proyectos
estratégicos de posicionamiento de la gestion gubernamental

Ubicacion e Instalacion de Equipos y Monitoreo de Informacion
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